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REGOLAMENTO IMPOSTA COMUNALE SULLA PUBBLICITA'
E DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPO 1
Disposizioni generali

Art.1l - Regolamento e tariffe

1. Il presente regolamento viene adottato al sensi dell'art. 3 del
decreto legislativo 15 novembre 1993 n. 507, nonché ai sensi degli
artt. 5 e 54 della legge 8 giugno 1990, n. 142.

2. Esso disciplina le modalitd di effettuazione della pubblicitd e
stabilisce limitazioni e divietli per particolari forme pubblicitarie in
relazione ad esigenze di pubblico interesse.

3. Il presente regolamento determina la tipologia e.la quantitd degli
impianti pubblicitari, le modalitd per ottenere il provvedimento per
l'installazione nonché i criteri per 1la realizzazione del piano
generale degli impianti.

Stabilisce altresl 1la ripartizione della superficie degli impianti
pubblici da destinare alle affissioni di natura istituzionale, sociale
o comunque prive di rilevanza economica e quella da destinare alle
affissioni di natura commerciale, nonchd la superficie degli impianti
da attribuire a soggetti privati, comunque diversi dal concessionario
del pubblico servizio, per l'effettuazione di affissioni dirette, anche
di natura commerciale.

4. lLe tariffe dell'imposta sulla pubblicitd e del diritto sulle
pubbliche affissioni successive a quelle gild adottate per 1l'anno 1994,
con atto deliberativo della G.C. n. 1667 del 31/12/1993, esecutiva e
richiamate nel presente regolamento, sono deliberate entro il 31
ottobre di ogni anno ed entrano in vigore il primo gennaio dell'anno
successivo a quello in cui la deliberazione @& divenuta esecutiva a
norma di legge e, gqualora non modificate entro il suddetto termine, si
intendono prorogate di anno in anno.

In caso di mancata adozione della deliberazione in questione, 8i
applicano le tariffe gid adottate per l'anno precedente.

Art. 2 - Classificazione del comune
1. Ai sensi dell'art. 2, comma 1 del decrato legislativo 15 novembre

1993 n. 507, questo comune, con una popolazione residente al 31/12/1991
di n. 35298 abitanti, si colloca nella III classe.



Art. 3 - Ambito di applicazione

l. La pubblicitd esterna e le pubbliche affissioni, effettuate nel
territorio del comune, sono soggette, secondo le disposizioni del
presente regolamento e del decreto legislativo 15/11/1993 n. 507,
rispettivamente ad una imposta ovvero ad un diritto.

Art. 4 - Categoria delle localita

1. vVista 1la Classe d'appartenenza del comune, agli effetti
dell'applicazione dell'imposta sulla pubblicitd e del diritto sulle
pubbliche affissioni, limitatamente alle affissioni dai carattere
commerciale, il comune suddivide le localitd del proprio territorio in
due categorie in relazione all'importanza che ne rivestono ai fini
pubblicitari, applicando nelle localitd comprese nella categoria
speciale la maggiorazione del 150% della tariffa normale.

2. Le localitd, ovunque ubicate, comprese nella categoria speciale, e
la cui superficie complessiva non supera il 35% del centro abitato,
come delimitato ai sensi dell'art. 4 del decreto legislativo 30 aprile
1992, n. 285, sono elencate nell'allegato "A.3",

3. Le localitd non comprese nell'elenco di cui al comma 2, ricadono
nella categoria normale.

Art. 5 - Pianoc generale impianti - Finalita

1. Finalita del piano generale impianti & di regolamentare il corretto
utilizzo delle varie forme pubblicitarie salvaguardando l'unitarietd di
arredo @ le caratteristiche dei siti urbani coinvolti, le compatibilita
di natura architettonica, archeologica, artietica, ambientale e
paesaggistica.

2. Il presente regolamento determina la tipologia, la quantita, le
distanze, 1le caratteristiche dei mezzi pubblicitari, siano essi apposti
Su proprietd pubbliche o private, nonchd il numero degli impianti
destinati alla pubblicitd a mezzo di affissione diretta.

Le forme di pubblicitd previste dal piano generale impianti non possono
essere in contrasto con le esigenze di viabilita, urbana ed
extraurbana, di sicurezza, dello sviluppo delle zone di espansione
residenziale, commerciale ed industriale.

3. Il piano generale degli impianti eventualmente modificato, entra in
vigore dal 1° gennaio dell'anno successivo, a quello in cui la relativa
deliberazione & divenuta esecutiva a norma di legge, in relazione alle
esigenze di adeguamento che si dovessero manifestare, sentiti i pareri
delle competenti commissioni.



Art. 6 -~ Forme di gestione del servizio

1. La gestione del servizio di accertamento @ riscossione dell'imposta
sulla pubblicitd e delle pubbliche affissioni & di norma effettuata in
forma diretta dal comune.

2. Il comune, qualora lo ritenga pill conveniente sotto il profilo
economico e funzionale, pud affidare in concessione il servizio ai
soggettl iscritti nell'albo previsto dall'art. 32 del decreto
legislativo 507/93 ovvero ad apposita azienda speciale di cui all'’art.
22, comma 3, lettera c), della legge 8 giugno 1990, n. 142.

3. Il concessionario subentra al comune in tutti i diritti ed obblighi
inerenti la gestione del servizio ed & tenuto a provvedere a tutte le
spese occorrenti, ivi comprese quelle per il personale impiegato. In
ogni caso, @& fatto divieto al concessionario di emettere attl o
effettuare riscossioni successivamente alla scadenza della concessione.

4. Le modalitd di gestione sono disciplinate dal presente regolamento.



CAPO 1II

PUBBLICITA'
MODALITA' E TIPOLOGIA
PIANO GENERALE IMPIANTI - CRITERI

Art. 7 ~ Tipologia, specifiche e quantitd degli impianti pubblicitari

1. Mezzo pubblicitario -~ definizione e tipologie

Al fini del presente regolamento @& definito mezzo pubblicitario
qualsiasi mezzo tecnico teso alla diffusione di messaggi aventi per
finalitd il potenziamento economico di una azienda, teso a sviluppare
un ritorno commerciale o di immagine, ovvero di propaganda di intenti
sociali o di istituto, Iidentificabile nelle casistiche di cui ai
successivi articoli del presente regolamento, con le caratteristiche e
specifiche contemplate e disciplinate dal piano generale impianti.

I mezzi pubblicitari possono essere acustici o visivi, con unicitd o
pluralitd di messaggi, e possono ricomprendersi in classificazioni a
seconda delle loro caratteristiche, della localizzazione, temporalitd o
soggettivitd passiva ai fini tributari.

Sono acustici i messaggl che affidano la loro efficacia alla percezione
sonora, sono visivi i messaggi, figurativi o meno, che utilizzano la
percezione visiva.

Forme concrete distintive del mezzi visivi derivano dall'impatto
percettivo che il messaggio pubblicitario raggiunge.

Quindi si definisce monofacciale, il mezzo che contenga il messaggio
pubblicitario su un'unica superficie piana; bifacciale, il mezzo che
contenga su due distinte facce contrapposte messaggi pubblicitari - di
eguali o differenti contenuti - la cui percezione non sia
contemporanea; polifacciale, quando il messaggio sia distribuito su pid
di due facce allo scopo di aumentarne l'efficacia.

2. Impianti su area pubblica e privata

Le norme del presente regolamento valgono sia per gli impianti su area
pubblica sia per quelli su area privata.

3. Impianti destinati all'affigsione diretta — definizione

Gli impianti destinati alle affissioni dirette rappresentanc una
fattispecie peculiare di impianto pubblicitario, contraddistinto dalle
caratteristiche del messaggio pubblicitario, che si realizza con
l'affissione diretta di manifesti, dal continuo rinnovo del manifesto
per una maggiore efficacia temporale deli messaggi stessi e dalle
modalitd di utilizzo del mezzo per questo tipo di pubblicita.

Art. 8 — Pubblicitd ordinaria

Le 4insegne, 1 cartelli, 1le locandine, le targhe, gli stendardi, le
bandiere, gli impianti per affissione diretta o qualsiasi altra
fattispecie residuale non prevista al successivo art. 9, costituiscono
la pubblicitd ordinaria, hanno sempre carattere visivo e sono distinti
in base alla classificazione di cui all'art. 7 del presente regolamento.




Art. 9 - Configurazioni di pubblicitd varie

1. Pubblicitd effettuata con veicoli

Il mezzo pubblicitario visivo installato su veicoli si distingue in:

a) installato su veicoli in genere di usc pubblico o privato, recante
messaggi pubblicitari per conto proprio od altrui;

b) installato su veicoli di proprietd dell'impresa od adibiti a
trasporti per suo conto, anche con rimorchio al seguito.

2. Pubblicitd effettuata con pannelli a messaggi variabili

E' classificata in questa fattispecie 1la pubblicitd effettuata per

conto proprio od altrui con insegne, pannelli od analoghe strutture

luminose caratterizzate dall'utilizzo di controlli meccanici od

elettronici tali da garantire 1la variabilitd del messaggio o la sua

visione intermittente, in guisa da accrescerne l'efficacia di impatto

pubblicitario.

3. Pubblicitd effettuata mediante proiezione

si qualifica come realizzata mediante proiezione 1la pubblicitd

effettuata con diapositive, proiezioni 1luminose o cinematografiche,

effettuate su schermi o pareti riflettenti.

4.Pubblicitd effettuata mediante striscioni

E' pubblicitd effettuata mediante etriscioni quella che effettuata con

tali mezzi, festoni di bandierine o similari, attraversi strade o

piazze, in maniera da accrescerne l'efficacia del mezzo.

S. Pubblicitd effettuata con asromobili

Si definiscono come pubblicitd effettuate da aeromobile le scritte, il

traino di striscioni, i disegni fumogeni, il lancio di oggetti

paracadutati o manifestini, che avvenga a mezzo di aeroveicoli -aerei,

dirigibili, o simili- dotati di propulsione autonoma o meno -alianti,

aerostati, aquiloni non frenati.

6. Pubblicitd effettuata con palloni frenati

Si definisce in questa maniera la pubblicitid effettuata da mezzi aerei

non dotatli di propulsione autonoma e, comungue, ancorati al suolo.

7. Pubblicitd effettuata in forma ambulante

E' cosi definita la pubblicitd che si effettui con la distribuzione di

manifestini o di altro materiale pubblicitario ovvero mediante persone

circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari, comunque in forma

ambulante. '

8. Pubblicitd effettuata mediante messaggi sonori

si definisce in tal modo 1la diffusione, a mezzo di apparecchi

amplificatori e simili, di messaggi pubblicitari commerciali o non

commerciali a carattere sonoro, da postazione fissa o mobile.

9.Pubblicitd effettuata con fari, segnali luminoei o raggi visibili a

grande distanza.




Art. 10 - Divieti e limitazioni - Pubblicitd, criteri -

1. Divieti

Le forme pubblicitarie sono sottoposte ai divieti e alle limitazioni del piano
generale impianti in relazione alla localizzazione degli impianti pubblicitari
ed alle loro caratteristiche.

Resta comunque vietata 1l'esposizione di mezzi pubblicitari su edifici di
interesse storico, con tutela di tipo sovracomunale, indicati nel piano
regolatore vigente, su monumenti, statue, fontane artistiche e non, siti
archeologici e vestigia murali storiche e comungque sui luoghi tutelati dalla
legge n. 1089/39, salva specifica autorizzazione della sovrintendenza
competente.

Nel caso di edifici tutelati con vincoli di tipologia comunale & necessario
ottenere preventivamente il nulla osta da parte dell’ufficio urbanistica.
La pubblicita nelle zone e sugli edifici assoggettati ai wvincoli di cui al
D.Lgs.42/2004, deve essere preventivamente approvata dall’organo indicato dal
citato D.Lgs. e, nelle zone soggette a vincolo paesaggistico, occorre ottenere
preventivamente 1l'autorizzazione di cui alle LL.RR. 32/2008 e 3/2009.

In tutto il territorio comunale sono vietate le pubblicitd a cassonetto
bifacciale e quelle dipinte direttamente su parete con le esclusioni previste
dal piano generale impianti.

E' vietata 1l'installazione di mezzi sovrapposti 1l'uno all'altro, siano essi
sostenuti da muri ovvero in modo autonomo.

E' altresi vietata 1l'installazione di mezzi pubblicitari a ridosso di
ospedali, chiese, cimiteri e sulle loro mura di cinta.

E' comunque sempre vietata l'affissione di manifesti o adesivi di qualsiasi
dimensione, effettuata fuori dagli appositi impianti a cid destinati e
comungue indiscriminatamente sui muri e sulle attrezzature di arredo urbano.
E' vietata la pubblicitd ambulante mediante il lancio o la collocazione di
manifestini, locandine, volantini di carattere pubblicitario sugli autoveicoli
in sosta sul territorio comunale.

2.Divieti e limitazioni - Rinvii al codice della strada e regolamento di
esecuzione

Operano 1 divieti e le limitazioni dettati dal D.Lgs. 285/92 - codice della
strada - e dal D.P.R. 495/92 -regolamento di attuazione e esecuzione - e loro
modificazioni e integrazioni, in pubblicitd sulle strade, in prossimitd di
esse ed alla pubblicitd sui veicoli.

Art. 10 BIS -~ Pubblicitad temporanea

Su tutto 1l territorio comunale non & ammessa la posa di cartelloni
pubblicitari mobili o temporanei per un periodo superiore a 30 giorni
nell'arco dell'anno. Ogni periodo dovra essere singolarmente autorizzato dal
Settore cui & affidata la gestione dell’occupazione del suolo pubblico.

Dovra in ogni caso essere documentato, con opportuni elaborati e
documentazione fotografica, il rispetto di quanto prescritto dall’art. 23 del
vigente Codice della Strada (D.Lgs. 30.04.1992 n. 285 e s.m. ed i.) e del
relativo Regolamento di Esecuzione (D.P.R. 16.12.1992 n. 495) con riferimento
agli artt. 47-59 e la compatibilitd con la situazione ambientale circostante.
I pannelli pubblicitari non dovranno avere dimensioni superiori a m. 0,70 x
1,00.

I periodi di posa dei pannelli suddetti non dovranno comungue coincidere con
quelli in cui 1'amministrazione comunale intenda utilizzare per la posa di
analoga segnaletica in concomitanza con manifestazioni organizzate o
patrocinate dal Comune. In tali casi & perd ammesso, nel caso di
sponsorizzazioni di privati, 1l'utilizzo pubblicitario del 30% della superficie

~

dei pannelli ed & prevista anche l'esenzione dall'imposta.



Art. 11 Modalitd ed obblighi per la installazione di impianti pubblicitari

1. Autorizzazioni. - provvedimenti
E' fatto divieto di esporre alcun mezzo pubblicitario prima di aver presentato

la S.C.I.A.

Nelle forme di pubblicitd che comportano la posa in opera di impianti fissi,
1’autorizzazione & subordinata alla presentazione della S.C.I.A. Per 1 soli
impianti fissi ricadenti su suolo pubblico la presentazione della S.C.I.A. &
subordinata al preventivo ottenimento dei pareri da parte dei Settori Lavori
Pubblici e Polizia Municipale.

La pubblicitd & consentita senza presentazione della S.C.I.A. nei seguenti
casi:

a) pubblicita nei cantieri edili;

b) pubblicitd effettuata all'interno di luoghi pubblici o aperti al pubblico,
qualora non sia direttamente visibile e percettibile da piazze, strade ed
altri spazi di uso pubblico;

¢)pubblicitd relativa a vendite e locazioni su stabili di nuova e vecchia
costruzione purché non superino la superficie di mg 0,35;

d) pubblicitd effettuata mediante scritte e targhe apposte sui veicoli in
genere;

e) le locandine applicate alle porte e alle vetrine degli esercizi commerciali
e dei pubblici esercizi, purché& di dimensioni inferiori a mg. 0,35;

f)i manifesti di vendite promozionali. applicati alle porte o vetrine ove si
svolge la vendita;

g) pubblicitd cinematografica o di spettacoli, se applicata negli appositi
impianti autorizzati;

h) pubblicitd affissa nelle apposite bacheche o vetrine autorizzate;

i) pubblicita relativa a mercati ambulanti, fiere, circhi, gare,
manifestazioni, se svolta nel luogo della manifestazione;

1) pubblicitad di superficie inferiore a cmg. 300, non ripetitiva;

m) pubblicitd in forma ambulante;

n) distribuzione volantini;

o) pubblicitd sonora nei limiti delle vigenti disposizioni;

p) manutenzione o sostituzione di insegne esistenti con altre della stessa
tipologia e dimensicne, purché la tipologia sia consentita nella zona di
installazione;

q) vétrofanie (se collocate in =zone o fabbricati di pregio le vetrofanie
dovranno armonizzarsi per forma e colore alla facciata del fabbricato);

r) targhe di dimensioni fino a ¢m 30 x 40 o cm 40 x 30 (se collocate nel centro
storico e nelle zone o fabbricati di pregio tali targhe dovranno essere
realizzate in ottone, bronzo o rame) .

In tutti i casi in cui la collocazione del manufatto comporti la manomissione
di suolo comunale o di marciapiede dovranno essere osservate le norme che
regolano tale materia.

Gli interessati dovranno altresi osservare tutte le vigenti disposizioni di
edilizia, polizia urbana, pubblica sicurezza, commercio. L'attivita
pubblicitaria effettuata nell'ambito delle ferrovie dello stato, ai sensi
della legge n. 132/59, & regolata dalle disposizioni all'uopo emanate.

2. Trasferimento di titolaritd dell’impianto e rinuncia alla pubblicita

Il trasferimento o subentro nella titolaritd dell'impianto dovrd essere sempre
comunicata per iscritto al Comune, indicando 1l numero e la data della
S.C.I.A. e i dati del subentrante.

I1 trasferimento o il subentro deve risultare da apposito atto fra le parti,
che sara allegato, anche in copia, alla domanda stessa. Il Comune potra
chiedere l'esibizione degli atti originali.

Il titolare della S$.C.I.A. pud rinunciare alla pubblicita comungque effettuata,
dandone comunicazione scritta all’Ufficio Urbanistica.

4. Obblighi del soggetto autorizzato
I1 soggetto autorizzato ha 1l'obbligo di rispettare quanto prescritto nella
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S.C.I.A. presentata e di conformarsi alle disposizioni del presente
regolamento e del piano generale impianti.

Ha altresi l'obbligo di rispettare, nella effettuazione della pubblicitd, le
norme di sicurezza prescritte dal codice della strada e dai regolamenti
comunali.

Deve curare la manutenzione del mezzo, salvaguardandone 1l'aspetto e la
funzionalitd originale, garantendone la sicurezza.

Deve cessare la pubblicita temporanea e rimuovere i mezzi alla scadenza della
autorizzazione, oppure, ove presenti atto di rinunzia, ovvero in seguito ad
ordinanza motivata di revoca disposta dalle autoritd interessate e nei termini
ivi fissati; in caso di inottemperanza 1'impianto sard considerato abusivo con
la conseguente applicazione di tutte le sanzioni previste dal presente
regolamento.

Nel caso di revoca dell'autorizzazione, disposta dall'autoritd, il titolare
avra diritto alla restituzione di quanto corrisposte in anticipo a titolo di
imposta, per la parte relativa al periodo di mancata esposizione e nei limiti
conseguenti alla modalitd di pagamento. Su tutti gli impianti pubblicitari,
l'autorizzato ha 1'obbligo di apporre, in maniera visibile, una targhetta
identificativa, di materiale non deteriorabile, contenente i dati del titolare
dell'impianto ed il numero dell'autorizzazione.

La mancata osservanza del predetto obbligo comporta 1l'applicazione delle
sanzioni amministrative di cui al presente regolamento.

1. E’ fatto divietq usare, in qualsiasi tipo di mezzo o iniziativa pubblicitari, marchi o
jualsiasi genere o qualsiasi slogan o altra espressione pubblicitaria

qolino qualsiasi marchio o altro segno distintivo del Comitato
Internazionale Olimpico e/0\Comitato per 1’Organizzazione dei XX Giochi Olimpici
invernali Torino 2006 e¢/0 C® ¢/0 Comitato Internazionale Paralimpico, ovvero
implichino o lasciano intendere)\ direttamente o indirettamente, l’esistenza di una
sponsorizzazione, licenza, autorizzazivge o altra forma di associazione, di un prodotto,
servizio od impresa, con i XX Giochi Olimpici Invernali Torino 2006 o con i IX Giochi
Paralimpici ¢/o con il Comitato Intermazionale Olimpico e/o con Comitato per
I’Organizzazione dei XX Giochi Olimpici invesali Torino 2006 e/o con il CONI, senza
preventiva autorizzazione scritta del Comitato per 'Qrganizzazione dei XX Giochi Olimpici
invernali Torino 2006.
2. In conformita con quanto previsto dal Contra
Appendici, stipulato a Seul dalla Citta di Torino ed il CIO i
durante lo svolgimento dei Giochi Olimpici e Paralimpici , e p periodo dal 09/01/2006 al
19/03/2006 specificato dagli Organi preposti in conformita con Ie\ipdicazioni del Comitato
per I’Organizzazione dei XX Giochi Olimpici invernali Torino 2006\devono essere lasciati
in uso esclusivo al Comitato per 1’Organizzazione dei XX Giochi Olimptsj invernali Torino
2006, o ai terzi dallo stesso indicati, gli impianti e spazi pubblicitari, relativhsia a pubblicita
permanente che temporanea, diversi dalle insegne e pre-insegne, situati ne prossimita
delle aree circostanti i siti olimpici e/o le venues (competitive o non competitive) e dei
percorsi di accessi agli stessi di seguito indicati: '

p della Citta Ospitante e sue
giugno 1999, in prossimita e
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Via Giolitti
Piazza Tegas
Piazza Vittorio Veneto
Via Battisti

Via Marro

Via Brignone

Piazza Cavour
Circonvallazione

Via Saluzzo

Str.le Fenestrelle

Via Lequio

Via Nazionale

Via Giustetto

le vie di nuova costruzione in relazione alle opere olimpiche.
_ Di dare atto che il suddetto articolo & transitorio e la sua durata ha validita™dal 1° gemmilg
al 31 marzo 2006. .

Art. 11 TER - Pubblicita sulle rotatorie

All’interno delle rotatorie, di proprietd comunale, situate all’interno del centro
abitato, possono essere inseriti messaggi pubblicitari, con modalita previste dal
presente regolamento, ¢ compatibilmente con le prescrizioni previste dal C.d.S.,
finalizzati a diffondere il nome o il marchio dello sponsor che si assume I’impegno e
P’onere di realizzare, curare, mantenere ¢ valorizzare le rotatorie stesse.
L’installazione dei messaggi pubblicitari di cui al periodo precedente deve essere
preventivamente autorizzato dai settori LL.PP. e P.M.

Nelle rotatorie le dimensioni ed il numero dei cartelli saranno stabiliti a discrezione
della G.C. previo parere degli uffici competenti e sentita la commissione competente.
Tali messaggi pubblicitari sono esenti dal pagamento dell’imposta sulla pubblicita.
Nelle rotatorie ove ¢ possibile e dove le dimensioni lo consentano, dovra essere
prevista un’area destinata a verde. Sara altresi incentivata la collocazione nelle
rotatorie di opere d’arte o elementi artistici.

Art. 12 - Piano generale degli impianti - criteri ;.t gli impianti
© pubblicitari :

1. Il piano gensrale degli impianti pubblicitari & allegato al presente
regolamento & ne: forma parte sostanziale ed integrante.

Il comune, in relazione ai disposti del pianoc generale impianti ed ad
esigenze di pubblica necessitd, sicurezza stradsle, ovvero disposizioni
di leggi, pud disporre la revoca motivata delle autorizzaszioni per
‘impianti pubblicitari ovunque allocati, fatto salvo quanto disposto ai
successivi art. 17 e 39.

L'impiantistica esistente deve esserse adeguata alle disposizioni del
presente regolamento s del piano generale impianti, entro i1 termine
del 31 dicembre 2000.

2. Il piano generale degli impianti pubblicitari & redatto secondo i
criteri riportati all'art. 7 ed al presente articolo.

d. Il piano generale degli impianti pubblicitari suddivide 11
territorio comunale in zone omogenee, classifica i tipi di pubblicitd
in modo analitico, @ definisce per ogni z2ona i tipi di pubblicitd
ammissibile.
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CAPO III

Imposta comunale sulla pubblicita
Applicazione e tariffe
Denunce, modalitd di riscossione, accertamento

Art. 13 - Presupposto dell'imposta - Oggetto

l. La diffusione di messaggi pubblicitari effettuata attraverso forme
di comunicazione visive o acustiche, diverse da quelle assoggettate al
diritto sulle pubbliche affissioni, in luoghi pubblici o aperti al
pubblico o che sia da tali luoghi percepibile & soggetta all'imposta
sulla pubblicitd prevista dalla legge e nel presente regolamento.

2. Ai fini dell'imposizione si consideranc rilevanti i messaggi diffusi
nell'esercizio di una attivitd economica alle scopo di promuovere la
domanda di beni o servizi, ovveroc finalizzati a migliorare 1'immagine
del soggetto pubblicizzato.

Art. 14 - Soggetto passivo

1. Soggetto passivo dell'imposta sulla pubblicitd, tenuto al pagamento
in via principale, & colui che dispone a qualsiasi titolo del mezzo
attraverso il quale il messagglo pubblicitarioc viene diffuso.

2. E' solidalmente obbligato al pagamento dell'imposta colui che
produce o vende la merce o fornisce i servizi oggetto della pubblicita.

Art. 15 - Dichiarazione

1. Il soggetto passive @ tenuto, prima di iniziare la pubblicita, a
presentare al comune, ovvero all'eventuale concessionario del servizio,
apposita dichiarazione anche cumulativa dei mezzi pubblicitari
utilizzati nel territorio comunale, con espresso riferimento alle
caratteristiche, alla durata della pubblicipl ed all'ubicazione dei
mezzi pubblicitari stessi. Il relativo modello di dichiarazione @&
predisposto dal comune e messo a disposizione degli interessati, da
parte del comune o dal concessionario del servizio.

2. La dichiarazione deve essere presentata anche nei casi di variazione
della pubblicitd, che comportino la modificazione della superficie
esposta o del tipo di pubblicitd effettuata, con conseguente nuova
imposizione; 11 comune procede al conguaglio fra 1'importo dovuto in
seguito alla nuova dichiarazione e quello pagato per lo stesso periodo,
3. Qualora venga omessa la presentazione della dichiarazione: la
pubbliciti ordinaria, la pubblicitd effettuata con veicoli, con
pannelli luminosi e proiezioni, si presume effettuata in ogni caso con
decorrenza dal primo gennaio dell'anno in cui & stata accertata; per le
altre fattispecie la presunzione opera dal primo giorno del mese in cui
& stato effettuato l'accertamento. .
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Art. 16 - Efficacia della dichiarazione per pubblicitd annuale

1. La dichiarazione della pubblicitd annuale ha effetto anche per gli
anni successivi, purchd non si verifichino modificazioni degli elementi
dichiarati cui consegua un diverso ammontare dell'imposta dovuta; tale
pubblicitd si intende prorogata con il pagamento della relativa imposta
effettuato entro il 31 gennaio dell'anno di riferimento, sempre che non
venga presentata denuncia di cessazione entro il medesimo termine. ;
2. Nell'ipotesi in cui non venga prodotta detta denuncia di cessazione
ed il pagamento avvenga in ritardo ovvero sia omesso, si applicherd la
sanzione prevista dal presente regolamento, essendo nota all'ufficio 1la
dichiarazione originaria posta a base della liguidazione dell'imposta.
3. Qualora il contribuente produca denuncia di cessazione, e quindi
cessi il pagamento dell'imposta per l'anno di riferimento, ma in realtd
non rimuova l'esposizione pubblicitaria, questa & abusiva a tutti gli
effettl sanzionatori.

Art. 17 - Pagamento dell'imposta

1. L'imposta & dovuta per le fattispecie previste dagli articoli 20, (commi 1
e 3) 22 @ 23 (commi 1 e 3) del regolamento, per anno solare di riferimento cui
corrisponde una autonoma obbligazione tributaria; per le altre fattispecie il
periodo di imposta & quello specificato nelle relative disposizioni.

Il pagamento dell'imposta per pubblicitd annuale deve effettuarsi dal 10
gennaio al 31 gennaio dell'anno di riferimento, mnell'ipotesi di cui al
precedente art. 16, nell'ipotesi, invece, di cui all'art. 15, avverrd
contestualmente alla dichiarazione e prima dell'effettuazione della
pubblicita.

2. Il pagamento dell'imposta deve essere effettuato mediante versamento a
mezzo del bollettino di conto corrente postale, previsto dall'art. 9, comma 2
del decreto legislativo 507/93, intestato al comune ovvero, in caso di
affidamento in concessione, al suo concessionario, con arrotondamento per
eccesso all’unitd di Euro superiore quando la parte centesimale & uguale o
superiore a 49 (quarantanove) centesimi; e per difetto quando 1la parte
centesimale & inferiore a 49 (quarantanove) centesimi.

L'attestazione dell'avvenuto pagamento deve essere allegata alla prescritta
dichiarazione.

3. Per la pubblicitd relativa a periodil inferiori all'anno solare 1'imposta
deve essere corrisposta in unica soluzione; per 1la pubblicitd annuale
1'imposta pud essere corrisposta in rate trimestrali anticipate qualora sia di
importo superiore a Euro 1.549,38
(millecinquecentoquarantanovevirgolatrentotto).

4. La riscossione coattiva dell'imposta si effettua secondo le disposizioni
del decreto del Presidente della Repubblica 28 gennaio 1988, n. 43, e
successive modificazioni; il relativo ruolo & formato e reso esecutivo entro
il 31 dicembre del secondo anno successivo a quello in cui 1l'avviso di
accertamento o di rettifica & stato notificato ovvero, in caso di sospensione
della riscossione, entro il 31 dicembre dell'anno successivo a quello di
scadenza del periodo di sospensione. Si applica 1l'art. 2752, comma 4, del
codice civile.

5. Entro il termine di due anni decorrente dal giorno in cuili & stato
effettuato i1l pagamento, ovvero da quello in cui & stato definitivamente
accertato 11 diritto al rimborso, 11 contribuente pud chiedere la restituzione
di somme versate e non dovute mediante apposita istanza, come disciplinato
all’art.39 del presente regolamento.

6. Qualora la pubblicitd sia effettuata su impianti installati su beni
appartenenti o dati in godimento al comune, l'applicazione dell'imposta sulla
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pubblicitd non esclude quella della tassa per l'occupazione di spazi ed aree
pubbliche, nonché il pagamento di canoni di locazione o di concessione.

Art. 18 - Modalitd di applicazione dell'imposta

1. L'imposta sulla pubblicitd si determina in base alla superficie
della minima figura piana geometrica in cui @ circosecritto il mezzo
pubblicitario indipendentemente dal numero dei messaggl in esso
contenuti. ;

2. Le superfici inferiori ad un metro quadrato si arrotondano per
eccesso al metro quadrato e le frazioni di @880, oltre il primo, sempre
per eccesso, al mezzo metro quadrato; non si fa luogo ad applicazione
di imposta per superfici inferiori a trecento centipetri quadrati.

3. Per i mezzi pubblicitari bifacciali le due superfici vanno
considerate separatamente e l'imposta & calcolata in base alla
superficie di ciascuna di esse, arrotondata come al comma 2.

4. Per i mezzi pubblicitari polifacciali -a tre o pid facce- 1'imposta
& calcolata in base alla superficie complessiva adibita alla
pubblicitd, arrotondata con i criteri di cui al comma 2. '

5. Per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche 1'imposta &
calcolata in base alla superficie complessiva risultante dallo sviluppo
del minimo  solido geometrico in cui pud essere circoscritto-il mezzo
stesso, arrotondata come al comma 2. che precede.

6. I festoni di bandierine e simili nonchd i mezzi di identico
contenuto, ovvero riferibili al medesimo soggetto paseivo, purched
collocati in connessione tra loro -e quindi funzionalmente finalizzati
a diffondere, nel loro insieme, lo stesso messaggio pubblicitario ed
accrescerne l'efficacia- si considerano, agli effetti del calcolo della
superficie imponibile, come un unico mezzo pubblicitario.

7. Le maggiorazioni di imposta a qualunque titolo previste sono
cumulabili e devono essere applicate alla tariffa base; le riduzioni
non sono cumulabili.

8. Qualora 1la pubblicitd di cui agli articoli 20 e 22 del regolamento
venga effettuata in forma luminosa o illuminata si applica sulla
relativa tariffa base una maggiorazione del 100 per cento.

Art. 19 - Rettifica ed accertamento d'ufficio

1. Il comune od il concessionario, entro due anni dalla data in cui la
dichiarazione & stata o avrebbe dovuto essere presentata, procede a
rettifica o ad accertamento d'ufficio, notificando al contribuente,
anche a mezzo posta mediante raccomandata con avviso di ricevimento,
apposito avviso motivato.
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2. Nell'avviso sono indicati il soggetto passivo, le caratteristiche e
l'ubicazione del mezzo pubblicitario, 1l'importo dell'imposta o della
maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute e del relativi
interessi, il termine di sessanta gilorni entro cui effettuare il
relativo pagamento nonch& 1l'organo amministrativo o giurisdizionale
competente ed i termini per la presentazione di eventuali ricorsi.

3. Gli avvisi di accertamento sono sottoscritti dal funzionario
designato dal comune per l'organizzazione e la gestione dell'imposta,:
ovvero, nel caso di gestione in concessione, da un rappresentante del
concessionario. :

Art. 20 - Pubblicitd ordinaria

1. Per la pubblicitd effettuata mediante insegne, cartelli, locandine,
targhe, stendardi o qualsiasi altro mezzo non previsto dai successivi
articoli, 1la tariffa dell'imposta per ogni metro guadrato di superficie
e per anno solare & gquella prevista nell‘allegato "A" - tariffe,
tabella n. 1. .

2. Per le fattispecie pubblicitarie di cui al comma 1 che abbiano
durata non superiore a tre mesi si applica per ogni mese o frazione la
tariffa pari al 10% di quella prevista al comma 1. come in allegato "A"
- tariffe, tabella n. 1.

3. L'affissione diretta di manifesti, effettuata anche per conto altrui
su impianti a c¢id destinati, & soggetta indipendentemente dal periodo
di effettiva esposizione al pagamento della imposta di pubblicitd
annuale, in base alla superficie complessiva dell'impianto stesso e con
le modalitd previste dal comma 1.

4. Ove l'impianto destinato all'affissione diretta sia collocato per un
periodo parli od inferiore a 3 mesi, l'esposizione @& soggetta al
pagamento dell'imposta pubblicitd in base alla superficie complessiva
dell'impianto stesso, ad una tariffa commisurata, per ogni mese o
frazione, a qguella prevista al comma 2. che precede.

Art. 21 - Maggiorazione per grandi formati

Per la pubblicitd ordinaria, di cui al precedente art. 20, che abbia
superficie (arrotondata) compresa tra metri quadrati 5,5 ed 8,5 la
tariffa dell'imposta base & maggiorata del 50 per cento;

per gquella di superficie superiore a metri quadrati 8,5 la
maggiorazione & del 100 per cento.

Art. 22 - Pubblicitd effettuata con veicoli

1. Per 1la pubblicita visiva effettuata, per conto proprio o altrui
all'internc e all'esterno di veicoli in genere, di uso pubblico o
privato, @ dovuta 1l'imposta sulla pubblicitd in base alla superficie
complegsiva dei mezzi pubblicitari installati su ciascun veicolo nella
misura e con le modalitd previste dall'art. 20, comma 1.
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Per la pubblicitd effettuata all'esterno dei veicoli suddetti sono
dovute, ove ne ricorrano i presupposti, le maggiorazioni di cui
all'art. 21.

2. Per i veicoll adibiti ad uso pubblico la cui licenza di esercizio
sia stata rilasciata dal comune di Pinerole, 1l'imposta @& totalmente
dovuta a questo comune.

3. Per i veicoli adibiti a servizi di linea interurbana che abbiano uno
dei capolinea nel comune, 1'imposta & dovuta nella misura della metd
della tariffa di cui all'art. 20, comma 1.

4. Per i veicoli adibiti ad uso privato 1'imposta & dovuta al comune se
il proprietario del veicolo vi ha la residenza anagrafica o la sede.

5. Per la pubblicitd effettuata per conto proprio su veicoli di
proprietd dell'impresa o adibiti ai trasporti per suo conto, l'imposta
& dovuta per anno solare al comune se vi ha sede l'impresa stessa o
qualsiasi altra sua dipendenza, ovvero se vi siano domiciliati i euoi
agenti o mandatari che -alla data del primo gennaio di ciascun anno
ovvero a quella successiva di immatricolazicne- hanno in dotazione
detti veicoli, secondo la tariffa di cui all'allegato "A"-tabella n.2.
Per i veicoli circolanti con rimorchio la tariffa di cui al presente
comma @& raddoppiata, indipendentemente dal numero del rimorchi trainati
@ con esclusione di autonoma liquidazione di imposta per i rimorchi
come in allegato "A" -tabella n. 2.

6. Per i veicoll di cui al comma 5, 1l'imposta non 8 dovuta per le sole
indicazioni del marchio, ragione sociale ed indirizzo dell'impresa,
purchd tali iscrizioni non siano apposte pili di due volte e ciascuna
iscrizione non sia di superficie superiore a mezzo metro Qquadrato.

7. E' fatto obbligo di coneervare l'attestazione dell'avvenuto
pagamento dell'imposta e di esibirla a richiesta degli agenti
autorizzatij.

Art. 23 - Pubblicitd effettuata con pannelli luminosi e proiezioni

1. Per la pubblicitd effettuata per conto altrul con insegne, pannelli
o altre analoghe strutture caratterizzate dall'impiego di diodi
luminosi, lampadine e simili mediante controllo elettronico,
elettromeccanico © comunque programmato in modo da garantire la
variabilitd del messaggio o la sua visione in forma intermittente,
lampeggiante o similare, @i applica 1'imposta indipendentemente dal
numero dei messaggi, per metro quadrato di superficie e per anno solare
in base alla tariffa riportata in allegato "A" - tabella n.3.

2. Per la pubblicitd di cui al comma 1 di durata non superiore a tre
mesi ei applica, per ogni mese o frazione, la tariffa pari ad 1/10 di
quella prevista al comma 1, come in allegato "A" - tabella n.3.

3. Per la pubblicitd prevista dal comma 1 (annuale) e dal comma 2
(temporanea), effettuata dall'impresa per conto proprio, 8i applica
1'imposta in misura pari alla metd delle rispettive tariffe.

4. Per la pubblicitd realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico
ivi compresi i cinematografi attraverso diapositive, terminali video,
proiezioni luminose o cinematografiche effettuate su schermi o pareti
riflettenti, si applica l'imposta per ogni giorno, indipendentemente
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dal numero dei messaggi e dalla superficie acdibita alla proiezione, in
base alla tariffa di cui all'allegato "A" - tariffe, tabella n.4.

5. Qualora la pubblicitd di cui al comma 4 abbia durata superiore a
trenta giorni, per ogni giorno successivoc al trentesimo si applica una
tariffa giornaliera pari alla metd di gquella 4ivi prevista, come in
allegato "A" - tabella n. 4.

Art. 24 - Pubblicitd varia

1. Per la pubblicitd effettuata con striscioni o altri mezzi similari,
che attraversano strade o piazze la tariffa dell'imposta, per ciascun
metro quadrato e per ognli periodo di esposizione di guindici giorni e
frazione, & pari a quella prevista dall'art. 20, comma 1 del presente
regolamento, e cosl per ogni successivo periodo di quindici giorni o
frazione, come in allegato "A" - tabella n. §.

A tale forma di pubblicitd non si applicano le maggiorazioni per grandl
formati di cui all'art. 21 del presente regolamento.

2. Per la pubblicitd effettuata da aeromobili mediante scritte,
striscioni, disegni fumogeni, per ogni giorno o frazione,
indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, & dovuta l1l'imposta nella
misura di cui all'allegato "A" - tabella n.6.

3. Per la pubblicitd eseguita con palloni frenati e simili, i applica
la tariffa di imposta di cui al comma 2 che precede, ridotta del 50%,
come prevista in allegato "A" ~ tabella n. 7.

4. Per la pubblicitd effettuata mediante distribuzione a mano, di
manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppure mediante persone
circolanti con cartelli o altril mezzi pubblicitari, 4 dovuta 1l'imposta
per ciascuna persona impiegata nella distribuzione od effettuazione e
per ogni giorno o frazione, indipendentemente dalla misura dei mezzi
pubblicitari o dalla quantitd .di materiale distribuito, in base alla
tariffa di cui all'allegato "A" -tabella n.8.

5. Per la pubblicitd effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori ®
simili, da posto fisso o mobile ed indipendentemente dai soggetti
pubblicizzati, la tariffa dell'imposta dovuta per c¢iascun punto di
pubblicitd e per ciascun giorno o frazione & gquella riportata in
allegato "A" - tabella n. 9. '

Art. 25 - Riduzioni dell'imposta

1. La tariffa di base dell'imposta & ridotta alla metd:

a) per la pubblicitd effettuata da comitati, associazioni, fondazioni
ed ogni altro ente che non abbia scopo di lucro. La riduzione ai
applica anche all'operatore pubblicitario, il quale dispone del
mezzo di diffusione del messaggio, che dichiara di effettuare la
pubblicitd nell'interesse di uno dei suddetti soggetti giuridici ed
allega alla dichiarazione di pubblicitd una copia autentica
dell'atto costitutivo o dello statuto per comprovare la mancanza di
finalitd di lucro nell'attivitd del pubblicizzato;

b) per la pubblicitd relativa a manifestazioni politiche, sindacali e
di categoria;

A8



¢) per la pubblicitd relativa a manifestazioni culturali, sportive,
filantropiche e religiose - da chiunque realizzate (anche da
soggetti che perseguono fini di lucro)=con 11 patrocinio o la
partecipazione degli enti pubblici territoriali; '

d) per la pubblicitd relativa a festeggiamenti patriottici, religiosi,
a spettacoli viaggianti e di beneficenza.

2. Nelle ipotesi in cui i mezzi pubblicitari contengano, oltre aji
messaggi relativi alle manifestazioni da pubblicizzare, anche
l'indicazione di persone, ditte o societd che hanno contribuito
all'organizzazione delle steese, si applica la riduzione se: '

- il soggetto passivo in via principale @ ricompreso nell'elenco degli
enti, di cui alla lettera a) del comma 1;

- gli altri soggettl pubblicizzati siano enti pubblici territoriali
che patrocinino o partecipino alla realizzazione della
manifestazione, ai sensi della lettera b) del comma 1.

In caso contrario e qualora la manifestazione non rientri tra quelle

elencate alla lettera €) del comma 1, l'agevolazione della riduzione
non compete.

Art. 26 - Esenzioni dall'imposta

1. Sono esenti dall'imposta:

a) la pubblicitd realizzata all'interno dei locall adibiti alla vendita
di beni o alla prestazione di servizi quando si riferisca
all'attivitd negli stesei esercitata, nonchd & mezzi pubblicitari,
ad eccezione delle insegne, esposti nelle vetrine e sulle porte df
ingresso dei locali medesimi purchd® siano attinenti all'attivita in
essi esercitata e non superino, nel loro insieme, la superficie
complessiva di mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina o ingresso;

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte Ai

*  ingresso dei locali o, in mancanza di gqueste, nelle immediate
adiacenze del punto di vendita, relativi all'attivita svolta,
nonché quelli riguardanti la localizzazione ® l'utilizzazione dei
servizi di pubblica utilitd, che non superino la superficie di mezzo
metro quadrato;

€) gli avvisi riguardanti la locazione o la compravendita degli
immobili sui guali sono affissi, purchd di superficie non superiore
a mgq. O0,3S5.

d) la pubblicita comunque effettuata all'interno, sulle facciate
esterne o sulle recinzioni dei locali di pubblico spettacolo
qualora si riferisca alle rappresentazioni in programmazione:

@) la pubblicitd, escluse le insegne, relativa ai giornali ed alle
pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole facciate esterne
delle edicole o nelle vetrine o sulle porte di ingresso dei negozi
ove 8i effettua la vendita, eaclusa qualsiasi altra limitrofa
collocazione;

f) la pubblicitd esposta all'interno delle stazioni dei servizi di
trasporto pubblico di ogni genere inerente l'attivitd esercitata
dall'impresa di trasporto, nonchd le tabelle esposte all'ssternco
delle stazioni stesse o lungo 1l'itinerario di viaggio, per la sola
parte in cui contengano informazioni relative alle modalita di
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1)

m)

n)

o)

P)

effettuazione del servizio;

la pubblicitd esposta all'interno delle vetture ferroviarie;

la pubblicitd comunque effettuata in via esclusiva dallo stato e
dagli enti pubblici territoriali;

le insegne, le targhe e simili apposte per 1'individuazione delle
gsedi di enti pubblici e di culto, nonchd di comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non persegua scopeo di lucro;
le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia obbligatoria
per disposizione di legge o di regolamento sempre che le dimensioni
del mezzo usato, qualora non espressamente stabilite dalle medesime
norme, non superino il mezzo metro quadrato di superficie.

la pubblicitd singola e non ripetitiva di dimensioni minori di cmq.
300;

le insegne e le scritte di carattere storico, (precedenti al 1920),
qualora indichino esercizi o attivitd non pid in funzione, ed il
cui mantenimento sia richiesto dal comune per ragioni di
salvaguardia architettonica o ambientale;

le rappresentazioni pittoriche o scultoree, prive di scritte, di
dimensioni minori di m. 1x1xl;

sono esenti dall'imposta di pubblicitd i messaggi trasmessi via
etere o via cavo da emittenti televisive autorizzate.

Art. 26 BIS - Esenzioni particolari

Nell'area A.2.1: (centro storico) sono esentl dall'imposta per 1la
pubblicita le seguenti insegne e segnalazioni:

insegne

storiche conformi alle tipologie ed ai materiali

tradizionali, purché contengano esclugsivamente il nome tradizionale

della

tipologia dell'esercizio e, in second'ordine, il nome

dell'esercizio stesso.

Per "insegne storiche" si inténdono le tipologie "lamiera storica”,

"ferro

originali che di nuova fattura, purché con dimensioni e caratteri
grafici tradizionali, tipici di fine '800 ed inizio '900 (ante 1920),

battuto” e “pamnnello opaco" dell'art. B allegate B,

opportunaments documentati. : R

I'essenzione sarda concessa su richiesta documentata da parte

1Y

dell'interessato da prodursi contestualmente alla istanza
autorizzazione o alla denuncia di inizio attivita.

30



CAPO 1V

PUBBLICHE AFFISSIONI
MODALITA' TIPOLOGIE
PIANO GENERALE IMPIANTI ~ PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 27 - Istituzione del servizio delle pubbliche affissioni

l. I1 comune, avendo popolazione superiore a 3.000 abitanti, ha
istituito il servizio delle pubbliche affissioni.

2. Il comune, con l'istituzione del servizio delle pubbliche
affissioni, garantisce l'affissione a sua cura, in appositi impianti a
cisd destinatti, di manifesti, di qualungue materiale costituiti,
contenenti comunicazioni aventi finalitd istituzionali, sociali -]
comunque prive di rilevanza economica, come configurati agli art. 20 e
21 del D.Lgs. 507/93.

Inoltre, nei limiti stabiliti dai successivi articoli e recepiti nel
piano generale impianti -pubbliche affissioni-, effettua il servizio
pubblico anche per messaggi diffusi nell'esercizio di attivita
economiche.

Art. 28 - Impianti per le pubbliche affissioni
- Definizione, tipologie, specifiche e quantita

l. Impianto per le pubbliche affipsioni ~ definizione

8i definisce impianto affissionale il mezzo che, per struttura e
destinazione, accoglie quel particolare tipo di messaggli costituito da
manifesti, di gqualungue idonec materiale costituiti.

8i definisce impianto per 1le pubbliche affissioni quello destinato
all'esclusivo utilizzo da parte del pubblico servizio, e che 8 distinto
da quelli utilizzati per la pubblicitd a mezzo affissione diretta.

2, Tipologie _

Gli impianti affissionali poasono identificarsi in base ai formati dei
manifesti ivi affissi ed alle caratteristiche del mezzo.

2.a) Impianti ordinari, destinati alla affissione di une o pitd fogli
cm. 70 X 100, senza alcuna connessione di messaggio fra loro.

2.b) Impianti particolari, sono quelll destinati alla affiesione di
manifesti costituiti di pid fogli om. 70 X 100, aventi unicita di
messaggio e quindi con vincolo di formato, necessitanti ciod di
impianti con caratteristiche dimensionali particolari cm. 100 X 140, cm
140 X 200, cm. 200 X 140, ovvero i cosiddetti "posters"” 3 X 2 @ 6 X 3,
ed altre misure.

Si possono inoltre suddividere gli impianti in ordine alle facce
destinate all'affissione, monofacciale ove sla una sola, bifacciale ove
siano visibili ed utilizzabili entrambi i lati contrapposti per
l'affimsione, di altre forme, polifacciall od altro.
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Art. 29 - Divieti e limitazioni

1. Gli impiantli per pubbliche affissioni non possono essere installati
nei luoghi in cui & previsto esplicito divieto come disciplinato dal
presente regolamento. ’

2. Le 1limitazioni riguardano la tipologia ed i formatl degli impianti
affissionali, in relazione al contesti al arredo urbano,
architettonici, etc., sono fissate per zone nel piano generale impianti.
3. Per gli impianti affissionali valgono i limiti ed i divieti previsti
nel codica della strada di cui al D.Lgs. 285/92, al D.P.R. 495/92, e
successive integrazioni e modificazioni.

4. Nessuna affissione, da chiunque commissionata o disposta potrd
avvenire ad opera del servizio pubbliche affissioni in maniera difforme
a quanto previsto dal presente regolamento.

Art. 30 - Pubbliche affissioni - Modalitd

1. Le pubbliche affissioni devono essere effettuate secondo l'ordine di
precedenza risultante dal ricevimento della richiesta, che deve essere
annotata in apposito registro cronologico.

2. La durata dell'affissione decorre dal giorno in cul & stata eseguita
al completo; nello stesso giorno, su richiesta del committente, il
comune od il concessionario di cui all'art. 25, comma 2, del D.Lgs.
507/93, deve mettere a sua disposizione 1l'elenco delle posizioni
utilizzate con l'indicazione dei quantitativi affissi.

3. Il ritardo nell'effettuazione delle affissioni causato dalle avverse
condizioni atmosferiche si considera caso di forza maggiore. In tal
caso, qualora il ritardo sia superiore a dieci giorni dalla data
richiesta, il comune od il concessionario deve darne tempestiva
comunicazione per iscritto al committente.

4. La mancanza di spazl disponibili deve essere comunicata al
committente per iscritto entro dieci glorni dalla richiesta dai
affissione.

S. Nei casi dif cui ai commi 3 e 4 il committente pud annullare la
commissione senza alcun onere a Bsuo carico ed il comune od {1l
concesaionario @& tenuto al rimborso delle somme versate entro novanta
giorni dal momento del versamento delle stesse.

6. Il committente ha facoltd di annullare 1la richiesta di affissione
prima che venga eseguita, con l'obbligo di corrispondere in ogni caso
la metd del diritto dovuto, a titolo di penale per aver sottratto alle
disponibilitd degli utenti gli spazi prenotati e non utilizzati.

7. Il comune od il concessionario ha 1l'obbligo di sostituire
gratuitamente i manifesti strappatl o comunque deteriorati ovvero
coperti da affissione abusiva e, gqualora non disponga di altri
esemplari dei manifesti da sostituire, deve darne tempestivamente
comunicazione al richiedente mantenendo, per la durata del periodo
commissionato, a sua disposizione i relativi spazi.

8. Nell'ufficio del servizio delle pubbliche affiesioni devono essere
esposti, per la pubblica consultazione, le tariffe del servizio,
l'elenco degli spazi destinati alle pubbliche affissioni con
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l'indicazione delle categorie alle quali detti spazl appartengono ed il
registro cronologico delle commissioni.

9. Per le affissioni richieste per il giorno in culi @ stato consegnato
i1 materiale da affiggere ed entro i due giorni successivi,
compatibilmente con 1la disponibilita di spazi, se trattasi ai
affissioni di contenuto commerciale, ovvero per le ore notturne dalle

20 alle 7 o nei giorni festivi, & dovuta la maggiorazione del diritto,
di cui all'art. 33, comma 5.

Art. 31 - Piano generale impianti - Criteri per le pubbliche affissioni

1. Il presente regolamento stabilisce i criteri generali per 1’adozione del
piano generale degli impianti.

2. Il piano generale impianti, conformemente ai criteri di cui al D.Lgs.
507/93, & redatto, per cid che riguarda gli impianti destinati alle pubbliche
affissioni, conformemente alle esigenze di diffusione dei messaggi di istituto
e soclalmente utili, secondo i criteri dell'art. 28 del presente regolamento.
3. Il piano generale degli impianti per le pubbliche affissioni localizza sul
territorio comunale tali impianti nel rispetto dei criteri generali previsti
al presente Regolamento.

4, Il piano generale degli impianti dovrad conformarsi alle seguenti
disposizioni:

- numero massimo degli impianti: 301;

- superficie massima: mg 1.200;

- ripartizione della superficie complessiva da destinare al servizio di
pubbliche affissioni: affissioni istituzionali 15 %, affissioni di necrologi
10%, affissioni commerciali 60%, affissioni per soggetti art. 20, D.Lgs.
507/93, 15%, con l’individuazione di appositi spazi.

Il piano potra inoltre destinare, nella misura massima del 5% del totale della
superficie complessiva da destinare al servizio di pubbliche affissioni, ad
affissioni gestite direttamente da soggetti privati.
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CAPO V

Diritto sulle pubbliche affissioni
Applicazione e tariffe
Commissioni, modalitd di riscossione

Art. 32 - Diritto sulle pubbliche affissioni

1. Per 1l'effettuazione delle pubbliche affissioni & dovuto al comune,
ovvero al concessionario, da parte di chi richiede i1 servizio e da
colui nell'interesse del gquale il servizio stesso @& richiesto, in
solido tra loro, un diritto, comprensivo dell'imposta sulla pubblicita.
2. Tutte le maggiorazioni si applicano sulla tariffa base e sono
cumulabili.

Art. 33 - Tariffe per le pubbliche affissioni

1. La misura del diritto sulle pubbliche affissioni per ciascun foglio
di dimensione fino a cm 70 X 100 & quella riportata in allegatc "A" -
tariffe, tabella n. 10.

2, commissioni inferiori a cinquanta fogli.

Per ogni commissione inferiore a cinguanta fogli, riguardante messaggi
di qualsiasi contenuto, il diritto di cul al comma 1 @& maggiorato del
S0 per cento.

3. Maggiorazione per grandi formati.

Il diritto di cui al comma 1, & maggiorato, per i manifesti costituiti
da otto fino a dodici fogli del 50 per cento;

da pid di dodici fogli del 100 per cento.

4. Affissioni di urgenza, notturne e festive.

Per le affissioni urgenti,notturne e festive, & dovuta la maggiorazione
del 10 per <cento del diritto, con un minimo di € 50.000 per ciascuna
commissione.

Alle affissioni previste dal presente comma si applicano le previsioni
disciplinate dai commi che precedono.

5. Affissione in spazi predeterminati.

Qualora il committente richieda espressamente che l'affissione venga
eseguita in determinati spazi da 1lui prescelti, e dovuta una
maggiorazione del 100 per cento del diritto previsto al comma 1.

Art. 34 - Diritto sulle pubbliche affissioni - Modalitd di pagamento

1. Le disposizioni previste per 1l'imposta sulla pubblicitad si
applicano, per quanto compatibili, anche al diritto sulle pubbliche
affissioni.

2. I1 pagamento del diritto sulle pubbliche affissioni deve essere
effettuato contestualmente alla richiesta del servizio, secondo le
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modalitd di cui all'art. 17, comma 2 del presente regolamento; per il
recupero di somme comunque dovute a tale titolo e non corrisposte si
osservano le disposizioni dello stesso articolo.

3. La prova dell'avvenuto assolvimento del diritto, al fine del
perfezionamento della commissione, @& costituito esclusivamente dalla
consegna al competente ufficio del servizio affissioni
dell'attestazione di versamento in conto corrente rilasciata
dall'ufficio postale di stato.

4. La consegna dell'attestazione di pagamento a mezzo di conto corrente
postale deve, di norma, esgsere effettuata direttamente all'ufficio
affissioni competente; eventuali diverse modalitd di trasmissione delle

predette attestazioni avvengono a totale rischio del soggetto passivo
del tributo.

Art. 35 - Riduzioni del diritto

1. La tariffa per il servizio delle pubbliche .affissioni & ridotta alla

meta:

a) per i manifesti riguardanti in via esclusiva lo stato e gli enti
pubblici territoriali e che non rientrano nei casi per i quali &
prevista l'esenzione ai sensi del successivo art, 36;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondazioni ed ogni altro
ente che non abbia scopo di lucro;

c) per i manifesti relativi ad attivitad politiche, sindacali e di
categoria, culturali, sportive, filantropiche e religiose, da
chiunque realizzate, purché con il patrocinio o la partecipazione
degli enti pubblici territoriali, come risultante da idoneo atto di
volonta dei predetti enti;

d) per i manifesti relativi a festeggiamenti patriottici, religiosi, a
spettacoli viaggianti e di beneficenza;

e) per gli annunci mortuari.

Art. 36 - Esenzioni del diritto

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni:

a) i manifesti riguardanti le attivitd istituzionali del comune da esso
svolte in via esclusiva, esposti nell'ambito del proprio territorio;

b) i manifesti delle autoritd militari relativi alle iscrizioni nelle
liste di leva, alla chiamata ed ai richiami alle armi;

c) i manifesti dello stato, delle regioni e delle province in materia
di tributi;

d) i manifesti delle autoritd di polizia in materia di pubblica
sicurezza; !

e) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia di
referendum, elezioni politiche, per il parlamento europeo,
regionali, amministrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia obbligatoria per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e professionali gratuiti
regolarmente autorizzati.

2. Sono inoltre esenti i casi previsti da apposite leggi.

%5



Sanzioni ed interessi

Art. 37 - Sanzioni tributarie ed interessi

1. Per l'cmessa, tardiva o infedele presentazione della dichiarazione,
si applica, oltre al pagamento dell'imposta o del dirittoe dovuti, una
soprattassa pari all'ammontare dell'imposta o del diritto evasi.

2. Per l'omesso o tardivo pagamento dell'imposta o delle singole rate
di essa o del diritto & dovuta, indipendentemente da gquella di cui al
comma 1, una soprattassa pari al 20 per cento dell'imposta o del
diritto il cui pagamento & stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse previste dai precedenti commi 1 e 2 sono ridotte ad
un quarto se la dichiarazione & prodotta o il pagamento viene eseguito
non oltre trenta giorni dalla data in cui avrebbero dovuto essere
effettuati.

4. Le soprattasse previste dai commi 1 e 2, sono ridotte alla metd se
il pagamento viene eseguito entro sessanta giorni dalla notifica
dell'avviso di accertamento.

Art. 38 - Sanzioni amministrative

1. Il comune & tenuto a vigilare sulla corretta osservanza delle disposizioni
legislative e regolamentari riguardanti l'effettuazione della pubblicita. Alle
violazioni di dette disposizioni conseguono sanzioni amministrative per la cui
applicazione si osservano le norme contenute nelle sezioni I e II del capo I
della legge 24 novembre 1981, n. 689, salvo gquanto previsto nei successivi
commi .

2. Per le violazioni delle norme stabilite nel presente regolamento nonché di
quelle contenute nel piano generale degli impianti, si applicano le sanzioni
previste dall’art. 23, D.Lgs. 285/1992 e s.m.i. (Codice della Strada) con
notificazione agli interessati entro 90 giorni dall'accertamento, degli
estremi delle violazioni riportati in apposito verbale, della polizia
municipale.

Per tutte le violazioni non comprese nella elencazione avanti espressa si
applica la sanziocne amministrativa nella misura minima, raddoppiata per
recidivita, ovvero espressa al massimo, in presenza di pil violazioni
contemporanee.

Sono fatti salvi, in ogni caso, i diritti di rivalsa in ordine a danni a
chiunque arrecati in violazione delle norme del presente regolamento, ferma
restando l'eventuale azione penale qualora i fatti in violazione costituiscono
reato persegquibile a norma di legge.
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3. Il comune, o il concessionario del servizio fatto salvo quanto disposto nei
commi che precedono, dispone la rimozione degli impianti pubblicitari abusivi
facendone menzione nel verbale di cui al comma 2; in caso di inottemperanza
all'ordine di rimozione entro il termine stabilito, il comune o il
concessionario provvede d'ufficio, addebitando ai responsabili le spese
sostenute.

4. I1 comune, o 11 concessionario del servizio, pud effettuare,
indipendentemente dalla procedura di rimozione degli impianti e
dall'applicazione delle sanzioni di cui ai commi 2 e 3, la immediata copertura
della pubblicitd abusiva, in modo che sia privata di efficacia pubblicitaria,
ovvero la rimozione delle affissioni abusive, dandone notizia al
contravventore, con successiva notifica di apposito avviso secondo le modalita
previste dall'art. 19 del presente regolamento.

5. I mezzi pubblicitari esposti abusivamepte possono, con ordinanza del
sindaco, essere sequestrati dal comune a garanzia del pagamento delle spese di
rimozione e di custodia, nonché dell'imposta e dell'ammontare delle relative
soprattasse ed interessi; nella medesima ordinanza deve essere stabilito un
termine entro il quale gli interessati possono chiedere la restituzione del
materiale sequestrato previo versamento di una congrua cauzione stabilita
nella ordinanza stessa.

6. I proventi delle sanzioni amministrative di cui & titolare il comune, sono

destinati al potenziamento ed al miglioramento del servizio e
dell'impiantistica comunale, nonch& alla redazione ed all'aggiornamento del
piano generale degli impianti di cui all'art. 12 e 31 del presente
regolamento.

Art. 39 - Rimborsi

1. Nelle ipotesi previste all'art. 17 comma § e art. 30, comma 5 del
presente regolamento il contribuente pud presentare, entro il termine
di due anni dall'avvenuto pagamento o dal definitivo accertamento del
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credito, apposita istanza al comune per ottenere il rimborso
dell'imposta o del diritto versati e non dovuti.

Nell'istanza il contribuente deve indicare le proprie generalitd, la
motivazione della richiesta, 1l'importo da rimborsare, il numero di
bollettino di conto corrente postale con cui il pagamento & stato
effettuato, il mezzo pubblicitario ovvero la affisesione cui l'istanza
8l riferisce, 11 periodo di imposta o di affissione, e comunque
quant'altro utile alla identificazione del credito vantato ed alla
cognizione del diritto al rimborso.

2., Il comune, nella persona del funzionario responsabile, di cui :al
successivo art. 42, dispone, entro novanta giorni, il predetto
rimborso, ovvero, comunica al presentatore dell'istanza i1 diniego
motivato.

Il comune pud, per il principio di autotutela, disporre motivato
rimborso - nei termini previsti dal D.Lgs. 507/93, capo I° - per somme
versate e successivamente accertate come non dovute.

3. Le attribuzioni di cui al presente articolo, nel caso di gestione in
concessione, di cui all'art. 6, commi 2 e 3, ed al successivo capo VII®
del regolamento, spettanoc al concessionario, cui dovranno essere
rivolte le istansze.

Il concessionario dd notizia all'amministraziona dell'avvenuto rimborso
ovvero delle motivazioni del diniego, con 1l'osservanza delle
disposizioni relative alla contabilitd periodica, determinata dalla
legge ed al regolamento, con le modalitd contenute nel decreto
ministeriale del 26 aprile 1994, art. 2, lett. a).

Art. 40 - Interessi

1. Sulle somme dovute per l1l'imposta sulla pubblicitd, per i1 diritto
sulle pubbliche affiassioni e per le relative soprattasse si applicano
interessi di mora nella misura del 7 per cento per ogni semestre
compiuto, a decorrere dal giorno in cui detti importi sono divenuti
esigibili. '

2. Il contribuente ha il diritto alla corresponaione degli interessi
nella misura del 7%, per ogni semestre compiuto, per le somme a lui
dovute a qualsiasi titolo, a decorrere dalla data dell'eseguito
pagamento.
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CAPO VII

Modalitd di gestione

Art. 41 - Gestione del servizio

1. Il presente capo regola le attivita connesse alla gestione del
servizio di accertamento e riscossione dell'imposta sulla pubblicitd e
del diritto sulle pubbliche affissioni, nelle forme previste dall'art.
6 del presente regolamento, in applicazione delle disposizioni previste
dal D.Lgs. 507/93, capo 1I°, successive integrazioni e modificazioni,
dai decreti ministeriali, dalle istruzioni e circolari del ministero
delle finanze, per quanto di rispettiva competenza del comune e/o del
concessionario del servizio.

Art. 42 - Funzionarioc responsabile

1. Per quanto attiene alla figura del funzionario responsabile si
rinvia all'articolo 11 del D. Lgs. 15/11/1993 n. 507.
2. Nell'espletamento del servizio, il concessionario pud agire per
mezzo di un rappresentante come disciplinato nal successivo art. 48,
comma 1.

Art. 43 - Corrispettivo del servizio

1. Il corrispettivo spettante al concessionario per l'effettuazione del
servizio & disciplinato dall'art. 26, commi 1 e 2 del D.Lgs. 507/93, e
determinato dalle previsioni di capitolato e contrattuald.

2. Le modalitd contabili, i registri ed i bollettari da vidimarsi sono
quelli disciplinati nel decreto del ministero delle finanze del 26
aprile 1994 ed in ogni altro decreto, istruzioni e circolari
ministeriali all'uopo emanati.

3. 1 versamenti alla tesoreria comunale e le relative risultanze
contabili hanno scadenza trimestrale posticipata, come disciplinato
dall'art. 26, comma 3 del D.Lgs. 507/93, e secondo quanto disposto con
decreto del ministero delle finanze del 26 aprile 1994, art. 4, comma 1
e delle istruzioni ministeriali.

4. Il concessionario deve provvedere al versamento delle somme
trimestralmente riscosse, al netto dell'aggio, entro i1 giorno dieci
del mese successivo al trimestre di riscossione.

S.Per il ritardato versamento delle somme dovute dal concessionario si
applica una indennitd di mora del 7 per cento semestrale sugli importi
non versati, che pud essere riscossa dal comune in caso di mancato
adempimento, utilizzando i1 procedimento esecutivo previsto dal regio
decreto 14 aprile 1910, n. 639.
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6. Nel caso di variaziona di tariffe superiore al 10 per cento,
deliberata dal comune ° stabilita per legge nel corso della
concessione, l'aggio ed il minimo garantito convenuto devono essere
ragguagliati in misura proporzionale al maggiore © minore ammontare
delle riscossioni.

Art. 44 - Durata della concessione

La durata del servizio @& disciplinata dall’'articolo 27 del decreto
legislativo n.507/93.

Art. 45 -~ Conferimento della concessione

1. La concessione del servizio dovrd essere effettuata ai sensi
dell'art. 28 del D. Lgs. 507/93 e successive modificazioni ed
integrazioni.

Art. 46 - Incompatibilitd

1. Non pud essere conferita la concessione del servizio di accertamento
e riscossione dell'imposta sulla pubblicitd e diritto sulle pubbliche
affissioni ai soggetti di cui all’'art. 29 del D.Lgs. 507/93.

Art. 47 - Decadenza

Per quanto riguarda questo istituto valgono le norme previste dall'art.
30 del D.Lgs. n.507/93.

Art. 48 - Disciplina del servizio in concessione

La parte concernente 1la disciplina del servizio in concessione @&
prevista dall'art. 31 del D. Lgs. n.507/93.

Art. 49 - Vigilanza del comune sulla gestione

1. Per 1la gestione contabile dell'imposta sulla pubblicitd e del
diritto sulle pubbliche affissioni si rinvia alle dieposizioni di cui
al decreto del ministero delle finanze previseto dall'art. 35, comma 4
del D.Lgs. 507/93.

2. Il comune ha facoltd di richiedere al concessionario atti e
documenti inerenti alla gestione del servizio.

3. I1 concessionario del servizio @& tenuto ad osservare tutte le
disposizioni previste dal D.Lgs. §07/93 e dal presente regolamento, al
fine di assicurare la regolaritd amministrativa della gestione.
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Art. 50 - Vigilanza del ministero delle finanze sulla gestione

1. Il comune @ tenuto ad inviare al ministero delle finanze, entro
trenta giorni dalla loro adozione, le deliberazioni. di approvazione del
regolamento e delle tariffe; nello stesso termine, il concessionario
deve inviare il capitolato d'oneri ed il contratto relativo alla
gestione affidata in concessione ai fini della vigilanza da parte del
predetto ministero, sulle gestioni dirette o in concessione. :
2. La direzione centrale, ove ritenga che le deliberazioni concernenti
il presente regolamento e le tariffe, il capitolato d'oneri e il
contratto siano contrarie a disposizioni di legge, ne chiede il riesame
ferma restando la loro esecutivita.

3. Il ministero delle finanze, con proprio decreto, stabilisce le

modalitd e l'esecuzione delle ispezioni d'ufficio, previste dall'art.
35 del D.Lgs. 507/93.
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CAPO VIII

Contenzioso, norme transitorie e finali, abrogazioni

Art. 51 - Contenzioso

1. A norma dell'art. 2 del D.Lgs. 546/92, la cognizione delle
controversie in materia di tributi locali & demandata in 1° grado alla
commisseione tributaria provinciale ed in 2° grado a quella regionale,
nei termini previsti dalla legge.

2. 8ino all'insediamento delle commissioni tributarie predette i
ricorsi avverso atti di accertamento per imposta comunale sulle
pubblicitd e diritto sulle pubbliche affissioni, vanno inoltrati, in 1°
grado alla direzione regionale delle entrate competente per territorio
-sezlone staccata competente-, in 2° grado -per tributo superiore alle
lit. 300.000- al ministero delle finanze, direzione centrale per la
fiscalitd locale, con le modalitd e nei termini previsti dall'art. 24,
D.P.R, 639/72,

3. Contro le risultanze dei ruoli di riscossione coattiva di cui al
D.P.R. 43/88, come disciplinati all'art. 17, comma 4 del presente
regolamento, si pud ricorrere alle commissioni tributarie, di cui al
comma 1, e sino al 1loro insidiamento, nei modi e termini previsti
dall'art. 63 del medesimo D.P.R. 43/88.

4. Il contenzioso relativo ad atti di accertamento emessi in dipendenza
del D.P.R. 639/72, prosegue l'iter innnnzi agli organi aditi "sino a
decisione definjitiva.

Art. 52 - Norme transitorie

1. Le tariffe adottate con deliberazione G.C. n. 1667 del 31/12/1993,
egecutiva, sono integralmente richiamate nel presente regolamento.

2.Per gli anni 1994 e 1995 sono confermate le 1localitd in categoria
speciale indicate nel precedente regolamento @ richiamate nella
deliberazione G.C. n. 1667 del 31/12/1993,

3. L'elenco delle localitd in categoria speciale di cui all'allegato
"A.3" del presente regolamento entrerd in vigore dal 1° gennaio 1996 ai
sensi del comma 4 dell'art. 3 del D. Lgs. 507/93.

Art. 53 - Norme finali e abrogazioni
1, Il presente regolamento sostituisce ogni precedente norma
regolamentare e tariffaria afferente 1'imposta comunale sulla

pubblicitd e il diritto sulle pubbliche affissioni ove incompatibile
con esso o con il D.Lgs. 507/93.
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2. Per quanto non previsto nel presente regolamento si rinvia al D.Lgs.
507/93, decreti, istruzioni e circolari ministeriali.
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CITTA' DI PINEROLO
(Provincia di Torino)

ALLEGATI AL
REGOLAMENTO PER L’APPLICAZIONE E
LA DISCIPLINA DELL’IMPOSTA SULLA
PUBBLICITA E DIRITTO SULLE
PUBBLICHE AFFISSIONI



Allegato “A.1”

Tariffe dell’ Imposta Comunale sulla Pubblicita
al Regolamento Comunale di Applicazione dell’Imposta Comunale sulla Pubblicita e del
Diritto sulle Pubbliche Affissioni

Pubblicita Ordinaria effettuata con insegne, targhe, cartelli,

affissioni dirette, etc,

durata dell’esposizione

Euro al metro quadro

due mesi tre mesi

2

* per formati superiori ai 5,5 mq sino ad 8,5 mq
* per formati superiori ai 8,5 mq.
* pubblicita luminosa od illuminata

..................................................................

Pubblicita effettuata con veicoli dell’Azienda od adibiti ai

trasporti per suo conto

Veicoli senza rimorchi

Veicoli con rimorchi

(indipendentemente dal numero dei rimorchi)

.............................................

.+ 50%

+ 100%
+ 100%

Portata

superiore ai 3.000 Kg. -

inferiore ai 3.000 Kg,

motoveicoli ed altri

Portata

superiore ai 3.000 Kg.

inferiore ai 3.000 Kg.

motoveicoli ed altri

Pubblicita effettuata con pannelli luminosi a messaggi variabili

effettuata per conto:altrui

durata dell’esposizione

tre mesi

annuale

Euro al metro quadro

Un mese

due mesi
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effettuata per conto proprio
durata dell’esposizione un mese | due mesi tre mesi annuale
Euro al metro quadro Cat. Nor. -. -

Cat. Spec.

Pubblicita effettuata con proiezioni

fino a trentggiomj
To orno successivo al trentesimo
(indipendentemente dalla superficie ¢ dal numero dei messaggl)

Pubblicita effettuata con striscioni

per ogni periodo di quindici giomi 0 frazione

Pubblicita effettuata con aeromobili

er ogni giorno o frazione
(indipendentemente dai soggetti pubblicizzati e dalla superficie)

Pubblicita effettuata con palloni frenati e simili

|ﬁcr ogni giorno o frazione




Pubblicita effettuata con distribuzione di manifestini

| per ogni giomo o frazione ¢ per ogni persona
(indipendentemente dalla misura dei mezzi ¢ quantitd distribuita)

Pubblicita sonora effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori

{ per ogni giomo e per ogni punto di diffusione
(indipendentemente dal numero dei soggetti pubblicizzati)
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Allegato “A.2”
Tariffe del Diritto sulle Pubbliche Affissioni
al Regolamento Comunale di Applicazione dell’Imposta Comunale sulla Pubblicita e del
Diritto sulle Pubbliche Affissioni

per i primi dieci giomi, per ogni foglio 70x100
per ogni periodo successivo al di 5 giomi o frazione

« per commissione inferiore a cinquanta 7071 | LSOO RSP + 50%
« per manifesti da otto fino a dodici fogli TOK100:......cecenencrrmrasesninnsrrsaassnmsranes + 50%
o per manifesti costituiti da pitt di dOdich FOBIE:....ovvseerrverssrrraissesiiesesssisniianens +100%
o per affissioni richieste nelle 24 o 48 ore - urgenze - con un

€ 30,986 ...vuernrenecenssmmmnissinass s seas o Bl + 10%
o per affissioni in spazi predeterminati dall Utente: ......oooccmeurmsssirssses freeeseenas +100%
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Allegato “A.3”
Classificazione delle Localitd
del Comune di Pinerolo
(Articolo 4)

Fanno parte della categoria speciale;

CC 86 ]70|,i

le localitad delimitate dalle seguenti vie, anch’esse da ricomprendersi nelld medesima

categoria:

(il termine “compreso 1’imbocco...” significa che & compresa la pubblicita dell’esercizio

frontespiciente la via o la piazza principale)

PIAZZA GARIBALDI

fronte stazione FF.SS. compreso 1'imbocco di Via Martiri del XX1

VIALE CAVALIERI D’ITALIA

fino all’altezza di Via San Francesco di Sales, compreso imbocco di Via Palladio

VIA CAMBIANO

VIA ROSSI
compreso I'imbocco di Via Gioberti

PIAZZA MARCONI !

VIA SAN GIUSEPPE
Fino all’imbocco di Via Silvio Pellico

VIA SILVIO PELLICO

PIAZZA SAN DONATO
Compreso I’'imbocco di Via Sommeiller

VIA TRENTO
Compresi gli imbocchi delle strade laterali

PIAZZA SANTA CROCE

STR. FENESTRELLE
Fino all’altezza di Via Agnelli

VIA AGNELLI
VIALE DON MINZONI

VIALE CASTELFIDARDO
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VIA SALUZZO
Fino a via Novarea

CORSO PIAVE

cc86 17 DIC 202

Compresi gli imbocchi di Via Monotebello e Via Serafino

VIA MOIRANO
Da Corso Piave a Via Vigone

VIA VIGONE

Angolo via Alliaudi, compresi gli angoli prospicienti gli incroci ,

VIA ALLIAUDI

Compresi gli imbocchi delle strade laterali

CORSO TORINO

Fino all’altezza di Stradale Orbassano, compresi gli imbocchi delle strade laterali e gli
angoli di vie prospicienti I’incrocio di stradale Orbassano

VIALE MAMIANI

PIAZZA GARIBALDI

IL QUADRILATERO che va dall’incrocio di Via Nazionale con Via Grosso ¢ Via

Battitore - Via Giustetto

Le seguenti vie e piazze sono quindi da intendersi in categoria speciale in quanto

comprese nella zona sopra delimitate:

VIA AGNELLI

VIA ALLIAUDI

VIA ARSENALE
PIAZZA BANFI
PIAZZA BARBIERI
VIA BASSINO

VIA BATTISTI
VICOLO BERNEZZO
VIA BERTACCHI
CORSO BOSIO

VIA BRAVO

VIA BRIGNONE

VIA BRUNETTA D’USSEAUX
VIA BUNIVA

VIA CAMBIANO

VICOLO CARCERI

VIA CARLO ALBERTO
VIALE CASTELFIDARDO
VIALE CAVALIERI D’ITALIA
VIALE CAV.DI VITT. VENETO
PIAZZA CAVOUR

VIA CERNAIA

VIA CHIAMPO

VIA CHIAPPERO

VIA CRAVERO

VIA CROCE

VIA DES GENEYS

VIALE DON MINZONI

VIA DUCA DEGLI ABRUZZI
VIA DEL DUOMO



PIAZZA FACTA
STRADALE FENESTRELLE
VIA FERMI
VIA FIUME
VIA FRATELLI ROSSELLI
PIAZZA GARIBALDI
VICOLO GEYMET
VIALE GIOLITTI
VIA GIUSTETTO
VIA GRAMSCI
VIA LEQUIO
VIA MADONNINA
VIALE MAMIANI
PIAZZA MARCONI
VIA MARRO
PIAZZA MATTEOTTI
VIA MAZZINI
VIA DEI MILLE
VIA MOIRANO
VIA MONTEBELLO
VIA MONTEGRAPPA
VIA NAZIONALE
VIA OBERDAN
VIA PALESTRO
VICOLO PARIS
VIA PARROCCHIALE
VIA PELLICO
VIA PIATTI
CORSO PIAVE

CT 8 1,

VIALE PIAZZA D’ARMI
VIA DEL PINO

VIA PITTAVINO

CORSO PORPORATO

PIAZZA ROMA

VIALE DELLA RIMEMBRANZA
VIA ROSSI

VIA SALUZZO

PIAZZA SAN DONATO

VIA SAN GIUSEPPE

PIAZZA SANTA CROCE

VIA SAVOIA

PIAZZA SOLFERINO
PIAZZETTA TEGAS

VICOLO TERMINE

PIAZZA TERZO ALPINI
CORSO TORINO

VIA TRENTO

" VIA TRIESTE -

VIA VALMAGGE

PIAZZA VERDI

VIA VESCOVADO

VIA VIGONE

VIA VIRGINIO

PIAZZA VITTORIO VENETO
PIAZZA VOLONTARI DELLA
LIBERTA’
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Allegato “B”
Piano Generale Degli Impianti di Pubblicita

ART.A ZONE OMOGENEE

1. Al fine di disciplinare la pubblicitd, il territorio comunale ¢ suddiviso in zone territoriali
omogenee, delimitate nella cartina e nell’elenco riportati di seguito. Le zone indicate con le
lettere coincidono con quelle del piano regolatore generale adottato con delibera di Consiglio
Comunale n° 153 del 15.11.1994, ed eventuali successive modifiche.

a Centro Storico Medievale

b Sottoporuc:
Sono compresi tutti gli spazi compresi sotto i portici ¢/o le arcate pubbhche 0 asservite a

pubblico passaggio. Si rimanda all’articolo specifico del regolamento igienico edilizio.

¢ Zona o Fabbricato di Pregio

Sono comprese tutte le zone A ( Centro Storico, escluse le aree indicate mcaxuna),NF(
Nuclei Frazionali ),NR(Nuclelanh),VP(Vetdeanato)eZ(mmedlpreglo)

Sono compresi tutti i fabbricati soggetti al vincolo della Legge 1089/39 indicati in nero sulla
tavola ¢ del P.RG.C. ed i fabbricati soggettlalvmcolodell'a:t. 24 della L.R 56/77 indicatia -
tratteggio sulla tavola e del PR.G.C. .

d Periferia di Pregio
Sono comprese le zone CP1 ( Serena ), CP2 ( Tabona ), CP3 ( Abbadia ), CP4 ( via

Carmagnola ), CP5 ( Serena ), CP6 ( via Martiri del XXI ), DE3.1 ( Porporata ), F3 ( S.
Lazzaro ) T6.1 ( S. Lazmm)vnaSaluzzo,vxaGmstetto via Carmagnola, via Martiri del XXI,
via Traunstein, via Orbassano, via Bogliette.

e Ingressiin Citth

Le aree comprese nelle sedi ¢ nelle fasce di rispetto delle seguenti vie, su entrambi i lati:
*  Via Maestra Riva;

Corso Torino;

SS. 23;

SS. 589,

f Campagna di pregio

Sono comprese la zona PP1 ( collina ), tutte le zone VN ( Verde Naturale), tutte le zone VP
(Verde privato), le zone F1 (Parco Chisone), F2 ( boschi dell’Impero ¢ M. Muretto), F7
(discarica Torrione), F8 (Scuola Nazionale Equitazione), F10 ( Parco Villa ), F12 ( Piazza
d’ Armi)

g Altrezone

Le rimanenti zone del territorio comunale non menzionate ai punti precedenti.




CLASSIFICAZIONE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI
Al fine di definire le modalitd di collocazione, sughedtﬂctenclcomm:mbwntale gli
impianti pubblicitari oggetto del presente regolamento si articolano nel seguente modo:

« INSEGNE DI ESERCIZIO: definendo tale, la scritta in caratteri alfanumerici
completatteventmlmentedammbohedammh.reahzut&emppomtam
materiale di qualsiasi natura, installata nella sede dell’attivitd a cui si fa riferimento
o nelle pertinenze accessorie alla stessa, pud essere luminosa sia per luce diretta che
indiretta; nei casi di insegna con fari/faretti, 1a stessa deve cssere esclusivamente
illuminata dall’alto verso il basso in modo da garantire 1’oricntazione del fascio di
luce verso il basso, non oltre i scssanta gradi dalla verticale; ai fini dell’applicazione
di questo regolamento, le insegne si suddividono ulteriormente in:

1. CASSONETTO BIFACCIALE
Dotati di illuminazione interna o meno, proibiti su tutto il territorio comunale, con

qualsiasi tipo di sostegno (a bandiera, a cavalletto, a gamba singola, etc.), con le deroghe
di cui al punto 7.

2. CASSONETTO LUMINOSO

Di qualsiasi forma, purché appoggiato a parete. Sono vietati i cassonetti eccedenti le
dimensioni di ogni singola vetrina.

3. CAVALLETTO
Sono assimilabili a questo tipo di insegna i leggii.

4. FERRO BATTUTO
Sia bidimensionale che tridimensionale; ammessi, oltre al ferro, tutti i materiali similari.

S. LAMIERA STORICA

Insegne di carattere tradizionale tipiche di fine '800, inizio '900, fino al 1920 ed eventuali
riedizioni filologiche. Qualora indichino esercizi o attivita non piu in funzione, queste
insegne non sono soggette al pagamento della tassa di pubblicita. Sono assimilate a
questo tipo le scritte murali di origine storica a carattere commerciale, che sono
ammesse ancorché vietate dal regolamento della pubblicitd. Sono ammesse insegne
anche a bandiera purché con dimensione non superiore a m 1x1.

6. LETTERE SCATOLATE
Sia a parete che a bandiera.

10



7. MONOPOLIO
Sali e tabacchi e assimilabili: croce. di farmacia, lotto, totocalcio; marchio carburanti,

consentiti in deroga al. punto 1., purché di spessore limitato, ancorché a cassonetto ed a
bandiera.

8. NEON
Insegna realizzata con illuminazione a filamento luminoso.

9. NEON AMBIENTALE
Come punto 8 ma appositamente studiati con supporti trasparenti, fili e cassette accessorie
a scomparsa, in modo da consentirne l'installazione in ambienti di pregio.

10.NEON RIGATO
Come voce 8 ma a filamenti paralleli, vemiciati 0 meno

11.0GGETTUALE
Ove ¢ prevalente la rappresentazione figurativa (pittorica o scultorea) dell’oggetto
reclamizzato (per esempio pollo per pollivendolo, materasso per materassaio), mentre la
scritta occupa una parte secondaria. Non rientrano in questa categoria gli oggetti di
dimensioni maggiori di m. 1x1x1, o di materiale non tradizionale (diversi da ferro,
legno, ceramica), che rientrano nella categoria “ALTRO”.

12.PAESISTICA

Insegna a lettere staccate luminose 0 meno, dotata di supporto ¢/o fondale vegetale,
appositamente studiata per un inserimento ambientale ottimale. \

13.PANNELLO ELETTRONICO
A diodi luminosi, a cristalli liquidi, a lampadine, mega schermi TV, etc. Il 20% almeno
del tempo della pubblicita va riservato ad informazioni di interesse pubblico. La
localizzazione e le motaliti di convenzionamento per lo spazio pubblicitario
pubblico devono essere oggetto di deliberazione della Giunta Comunale.

14 PANNELLO LUMINOSO
Dotato di illuminazione estemna, o intema se incassato a filo muratura o/e seiramento. '

Se I'illuminazione ¢ interna ed il pannello ¢ massatovedaa “cassonetto”. In zona o
fabbricato di pregio vietati i fondi chiari diversi dal colore pnnc:pale di facciata, o
sgargianti nonché i pannelli eccedenti le dimensioni di ogni singola vetrina,

lSJ’.AI!NBILQ_MQBn.E
A prismi rotanti, a telo rotante, a bande mobili, etc. Almeno il 20%-dello spazio

pubblicitario va riservato ad informazioni di interesse pubblico.
La localizzazione e le modaliti di convenzionamento per lo spazio pubblicitario
pubblico devono essere oggetto di deliberazione della Giunta Comunale.
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16.PANNELLO OPACO

Sono escluse da questa tipologia le lamiere storiche. In zona o fabbricato di pregio
valgono le limitazioni del cassonetto luminoso.

17.SCRITTA MURARIA
Vedasi voce 5.

18. STENDARDO
Mantovana, bandiera, drappo, pavese ( in materiale leggero , tipo stoffa, non rigido, né
lucido, pud essere teso da funi. Non ammesso a bandiera nel “centro storico
medievale”, nei “sottoportici™ ed in “zona o fabbricato di pregio”, se di dimensioni
superiori a m1x1).

19. STRISCIONE A PARETE

In materiale leggero, tipo stoffa, non rigido, né lucido, puo essere teso da funi. Deve essere
completamente appoggiato a parete piena.

20. TARGA
Dedicata alla segnalazione di uffici e studi professionali, di dimensioni massime ¢cm 30x40,
da installare, con materiali, colori, e dimensioni coordinate, e soggetto ad approvazione

condominiale, nel centro storico e nelle zone o fabbricati di pregio deve essere in ottone,
bronzo o rame.

21. TARGHETTA - :
Tipo citofono o comunque di dimensioni inferiori a cmq 300, non soggetta né ad
autorizzazione né a tassa pubblicitd, nel centro storico medievale, nei “sottoportici” e
nelle zone o fabbricati di pregio deve essere in ottone, bronzo o rame. .

22.TENDA o o
I colori ¢ le forme vano comunque coordinati con progetto unitario condominiale. Nel
centro storico medioevale sono vietate le scritte sulle tende. o

23. VETRINA

Definizione: di dimensioni superiori a mq 1 ed incassata o semi incassata con sporgenza
limitata non superiore a quelle esistenti.

Limitazioni: sono ammesse ovunque se contenute all'interno d'aperture preesistenti o
comunque in corrispondenza delle bucature di facciata sotto/sovrastanti. Altre posizioni sono
consentite solo in concomitanza d'interventi di ristrutturazione edilizia o di tipi d'intervento
superiori, sempre che ammessi. Il vetro in ogni caso non deve essere rifrangente. E' consentito
il collocamento di vetrine nella sola facciata interna dei pilastri dei portici del centro storico A
5.1 e purché realizzate con comici in legno, fondi opachi ed illuminazione esterna. Le
larghezze di tali bacheche dovranno essere tali da lasciare libera dagli, spigoli dei muri una
specchiatura non inferiore a cm 10 per parte.
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24. VETRINE/BACHECHE STORICHE

Definizione: di carattere storico/tradizionale realizzate prima del 1920. Nuove riedizioni
filologiche di vetrine/bacheche sono ammesse solo se conformi agli artt. 17 ¢ 40 delle
norme del piano particolareggiato del centro storico principale (area A 2.1 del P.R.G.C.).
Valgono inoltre le limitazioni di cui alla voce 25 “vetrinette/bacheche”.

25. VETRINETTA/BACHECA

Definizione: di dimensioni inferiori a mq 1 ed appoggiate alla muratura e di sporgenza
max cm 8.

Limitazioni: se opaca vedi voce 16 “pannello Opaco” se illuminata valgono le limitazioni
della voce 2 “cassonetto luminoso”.

Il collocamento delle VETRINETTE/BACHECHE nei sottoportici dell'area AS.1 del
P.R.G.C. (centro storico commerciale) & consentita con le limitazioni della voce 23,
mentre non & consentito sui pilastri dei sottoportici del centro storico principale (Area
A2.1) del P.R.G.C.

26. VETROFANIA

Scritte e disegni verniciati o autoadesivi (in qualsiasi materiale) e/o stampe su vetro
trasparente. In zona o fabbricato di pregio sono vietati i colori chiari o sgargianti.
Qualora il vetro non sia trasparente, vedere “CASSONETTO LUMINOSO” o
“PANNELLO LUMINOSO” o “PANNELLO OPACO”.

27. EASCIDILUCE
Ifanﬁsneloroteanu(punmversol'altc'),mstallanpermenﬁmpubbhcmnodn

richiamo (ad esempio quelli delle discoteche), sono victati su tutto il territorio. In ogni
caso & vietata qualsiasi sorgente luminosa che possa essere fonte di abbagliamento o
disturbo a norma dell’art. 23, 1° comma, del Codice della Strada.

28 PROIEZIONINOTTURNE -
L'uso dei proiettori & consentito solo contro pareti o pannelli opachi, purché non
richieda I'installazione di nuove strutture verticali di supporto del proiettore ¢ purché
venga garantita |’ orientazione del fascio di luce verso il basso, non oltre i sessanta gradi
dalla verticale; sono ammesse deroghe per I’orientazione sopra i sessanta gradi dalla
verticale nei luoghi porticati, gallerie purché il fascio di luce non fuoriesca dal .
perimetro della parte delimitata con materiale opaco (non trasparente né traslucido),
oppure, previa apposita ordinanza comunale, in occasione di partleolan
manifestazioni/festivita a carattere temporaneo, per un massimo di 30 gg. all’anno,
edi ummse generale. .

29.ALTRO
Insegne non assimilabili alle precedenti definizioni
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11| OGGETTUALE x| xIx[x{x[x]|x 3 |3 [2 [*15]3 |3
12 | PAESISTICA X[x|x|x 2 |2 [1 |+2 [2 |2
13 |[PANNELLO ELETTRONICO XX |x1x 10 [10 [3 |10 [15 |15
14| PANNELLO LUMINOSO xIx{x[xIx[x}| 10 [10-]3 [10w [15 |15
15| PANNELLO MOBILE Xx|x|xIx| 100 10%43 | 10am |15 |15
16 | PANNELLO OPACO XIXIX|X]|X]|X S -|s=]1Ste2e][3 |2
17| SCRITTA MURARIA Consentits solo se storiomai.
18| STENDARDO" XIxX[Xx[XIX][X]|X] s |5 [Ls]*>»~=[3 |3
19| STRISCIONE A PARETE Xx|x[x|x 2 (2 |1 [*2 |2 |2
20| TARGA X| x| x|x|x|xloz12]05]05]05|= |05 |05
21| TARGHETTA x| x[x|x|x[x]|xo0305]05]os5[= |05 |05
22| TENDA X[ x| x|x[x[x]|x 3 [3 |2 |==[3 |2
23| VETRINA X x| x[x[x 2 (1 |1 |2 1 |1
25| VETRINA STORICA X[ x[x[x|x[X[x 2 1 |1 |2 1 |1
26 | VETRINETTA X x| x[x[x{1r 1 [ ]t [+t [1 |1
27| VETROFANIA X[ x[x|x]x]x 1 (1 [ = 1 [}
24 | FASCI DI LUER
20 | PROIEZIONENOTTURNE [ X [ X[ X [X[X[|X[X s |5 [15]1s [3 |2
30| ALTRO X 30 |20 20 |20 |20
X | CONSENTITO
NON CONSENTFITO !

* se i mezzi pubblicitari sono sullo stesso esercizio le distanze potranno essere derogate dagli uttici.
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. MEZZI PUBBLICITARI PERMANENTIL: ai fini dell’applicazione di questo
regolamento, si suddivide:

1.

PREINSEGNE

definendo tale, la scritta in caratteri alfanumerici completata da freccia di
orientamento ed eventualmente da simboli ¢ da marchi, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede dove si esercita 1attivita ed installata in
modo da facilitare il reperimento della stessa ¢ comunque neél raggio di 5 km,
non pud essere luminosa né per luce diretta né indiretta.

CARTELLO

Definendo tale, un manufatto bidimensionale supportato da un’idonea struttura
di sostegno, con una sola o entrambe le facce finalizzate alla diffusione di
messaggi pubblicitari o propagandistici sia direttamente, sia tramite
sovrapposizione di altri elementi, quali manifesti, adesivi, ecc., pud essere
luminoso sia per luce diretta che indiretta; ai fini dell’applicazione di questo
regolamento, si suddivide ulteriormente in:

2.1. CARTELLO PICCOLO: .di dimensioni comprese tramgq. 0,7 € 2,5

2.2. CARTELLO MEDIO: di dimensioni comprese tramgq. 2,5 ¢ 6;

2.3. CARTELLO GRANDE: di dimensioni comprese tramq. 6 ¢ 18
IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVIZIO

definendo tale qualunque manufatto avente qixale scopo primario un servizio di
pubblica utiliti nell’ambito dell’arredo urbano e stradale (fermate autobus,
pensiline, transenne parapedonali, cestini, panchine, orologi, ecc.) recante uno
spazio pubblicitario che pud anche essere luminoso sia per luce diretta che
indiretta

3.1. PENSILINE DI ATTESA BUS;

3.2. PALINE DI SEGNALAZIONE FERMATA BUS;

3.3. TRANSENNE PARAPEDONALI,

IMPIANTO DI PUBBLICITA O PROPAGANDA

definendo tale qualunque manufatto finalizzato alla’ pubblicita o alla
propaganda, sia di prodotti che di attiviti ¢ non rientrante nelle categorie
precedenti, pud essere luminoso sia per luce diretta che indiretta.

+ MEZZI PER LA PUBBLICITA’ TEMPORANEA: rientrano in questa categoria
gli impianti pubblicitari che hanno durata di esposizione inferiore all’anno solare.
Tale mezzo pubblicitario ha la caratteristica di essere temporaneo e deve essere
rimosso al termine del suo utilizzo. Ai fini dell’applicazione di questo regolamento,
si suddivide ulteriormente in:

« STRISCIONE, TABELLE O LOCANDINE E STENDARDO

15



definendo tale I’elemento bidimensionale realizzato in materiale di qualsiasi natura,
privo di rigidezza, mancante di una superficie di appoggio o comunque non aderente
alla stessa. Puo essere luminoso per luce indiretta. La locandina se posizionata sul
terreno, pud essere realizzata anche in materiale rigido.

5.1 LOCANDINA O PALINA PUBBLICITARIA

E costituita da una struttura che per la sua installazione viene infissa nel terreno
senza I"ausilio di opere murarie. Per le ulteriori informazioni tecniche si rimanda
alla sezione dedicata alla Pubblicitd Temporanea.

5.2 TOTEM

Rientrano in questa categoria i mezzi pubblicitari temporanei, che per la loro
esposizione, vengono semplicemente appoggiati sulla superficie, senza opere
murarie di fissaggio al suolo. Per le ulteriori informazioni tecniche si rimanda
alla sezione dedicata alla Pubblicita Temporanea.

5.3 STRISCIONI PUBBLICITARI

Elemento bidimensionale privo di rigidezza, viene esposto solo nel periodo della
campagna pubblicitaria e rimosso al termine del suo utilizzo. Viene ancorato per
mezzo di funi a sostegni appositamente previsti. Per le ulteriori informazioni
tecniche si rimanda alla sezione dedicata alla Pubblicita Temporanea.

16



5.2 | LOCANDINA

ZONA DISTANZE
EEREEREREE
>
°g$§§§sse EEEEE
HHAREHHEBEHEEHEE
=N 3 =) So w|2
gl8|2|z|2|3| |5 | B B|” E
TIPO DI INSEGNA s8I 15|5|7 (8| 15|82 SHEIE
1REHERLBHEE % E
s |E g | &
5] Q
2l |8 :
Bl |8 DB
n
1_| PREINSEGNE X 20[20(3__ |20]20]20
2 | CARTELLO :
2.1| CARTELLO PICCOLO X| [X|25[15/15[3__ [15]20[20
2.2 | CARTELLO MEDIO x| [x|e [20]20[3 _[20]30[30
2.3| CARTELLO GRANDE X |18 [50[50[3__|50(50]50
3 | IMPIANTO PUBBLICITARIO ;
3.1| PENSILINE DI ATTESA BUS X[ X[X[X]-
3.2 | PALINE DI SEGNALAZIONE X[ X[ X[X[X[X - |- [o3* [- |- |-
FERMATA BUS '
3.3 | TRANSENNE PARAPEDONALI XX - |- [05* [- |- |-
4 | IMPIANTO DI PUBBLICITA O X
PROPAGANDA
5 | PUBBLICITA’ TEMPORANEA SOLO NELLE ZONE
5.1| STRISCIONE INDICATE NEL PIANO

5.3 TOTEM
X_| CONSENTITO
NON CONSENTITO

* Nel caso non sia presente il marciapiede
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Allegato “C”
Pubblicita Temporanea - criteri di installazione

Non & ammessa la posa di mezzi pubblicitari mobili o temporanei per un periodo superiore a
15 giomi continuativi per ogni esposizione, e per un periodo superiore a 60 giorni nell’arco
dell’anno per ogni ditta pubblicizzata. Ogni periodo dovra essere singolarmente autorizzato
dal settore LL.PP.

Tali limitazioni non operano per i messaggi pubblicitari di carattere sociale
culturale, delle manifestazioni ¢ quant’altro organizzate dal Comune o con ii
patrocinio dello stesso o di altri enti pubblici, che potranno esscre autorizzati di
volta in volta dall’ Amministrazione Comunale, sentito il parere del settore LL.PP. ¢
P.M. per periodi superiori ¢ in forma e posizioni diversi da quelli qui previsti.
Le arce individuate per le LOCANDINE o PALINE PUBBLICITARIE sono le seguenti:

Via Saluzzo

K-1  postazione di ml 31, da 3/5 tabelle (tra via Einaudi e supermercato Conti)
K-2/3 due postazioni da ml 32 distanti tra loro circa ml 25, da 3/5 tabelle I'una
(Parcheggio intermo Conti)

K-4  postazione di ml 55 di 5/7 tabelle (froate IP)
Via Giustetto

I-1 postazione di ml 50, da 5/6 tabelle (dopo via Valmaggi verso monte)
1-2/3  due postazioni di ml 52, da 5/7 tabelle I’una (fronte villette a schiera)

Via Nazionale

H-1  postazione di ml 44, da 3/5 tabelle (vivaio Chiabrando)
H-2  postazione di ml 43, da 3/5 tabelle (fronte cartiera)

Viali V. Emanuele
J-1/2/3/4 quattro postazioni di ml 75, distanti tra loro circa ml 25, da 5/10 tabelle ’una
Viali Cavalieri V. Veneto
J-5/6 due postazioni di ml 70, distanti tra di loro ml 25, da 5/10 tabelle I'una
Stradale Poirino !

G-1  postazione di ml 40, da 3/5 tabelle (fronte falegnamena Garetio)
G-2  postazione di ml 37, da 3/5 tabelle (dopo deposito ACEA)

G-3 postazione di ml 70, da 5/10 tabelle

G-4  postazione di ml 70, da 5/10 tabelle

Via Martiri del XXI

B-1  postazione 5/7 tabelle (fronte via staffette Partigiane)

B-2/3 due postazioni di ml 50, da 5/7 tabelle I’'una (da via San Francisco a stradale
Orbassano interno al muretto)

B4 postazione di ml 50, da 5/7 tabelle
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Stradale Orbassaneo

B-6  postazione ml 54, da 5 tabelle (a 96 m dalla ferrovia lato cascina Porporata)
B-7/8 due postazioni di ml 50, distanti tra di loro circa 38 ml, da 5 tabelle I’'una

B-9  postazione di ml 50, da 5 tabelle (da 226 ml dalla ferrovia lato Monte Uliveto)
B-10  postazione di ml 55, da 5 tabelle (dopo incrocio per Monte Uliveto).

Corso Torino

B-5postazione ml 71, da 5/10 tabelle (dopo il deposito SAPAYV al n° 398)

C-2/3/4 postazioni di m}- 75, distapti.tra di lom sirca 100.wal, da 3/10 tabelle I'una

D-5  postazione di ml 100, da 10/15 tabelle (nei pressi lottizzazione Barra)

D-6/7/8/9quarto postazioni di ml 75, da 5/10 tabelle (da via del Valentino alla
circonvallazione)

Le aree individuate per i TOTEM CON PUBBLICITA’ DI MANIFESTAZIONI
CULTURALI sono le seguenti:

- piazza Cavour sul marciapiede (lato c.so Torino / piazza Facta );
- piazza Cavour sul marciapiede (lato c.so Torino / via Duca degli Abmzzi');‘l

- piazza Roma sul marciapiede (c.so Torino lato taxi);

piazza Matteotti (via dei Mille lato viali);

Altre postazioni potranno essere concordate di volta in volta, a seconda del tipo di
manifestazioa®ycond’Amministraziene.Comunale sentiti. il parere-degli.uffiticompateritis.

Le aree individuateperi-;

no.le seguemtis=.,,

A- 03 via Martiri del XX lato civ. 67/69 presso INAIL
F- 04 via Carmagnola / Via Bignone

I- 10 via De Gaspen tra via Fontanini e via Battitore

I- 11 via Giustetto civ. 59 pressi pensilina attesa autobus
G- 14 stradale Poinino altezza civ. 37

J-16 p.zza-Banfk+/'via-Castelfidardo:

P- 15 via Novareahiia-Gidnnt(Parcheggin)-

Le aree individuate per gli STRISCIONI PUBBLICITARI sono le seguenti:

1. Via Saluzzo
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2. piazza Roma

3, piazza Vittorio Veneto fronte municipio
4. c.so Torino

5. via Nazionale

6. stradale Poirino

7. via Martiri del XXI
e dovranno essere posizionati sugli attacchi predisposti dal Settore LL.PP.

Caratteristiche tecniche :- -
AL!NE PUBBLICITARIE '
dimensioni massime del cartello 0,70 x 1,00 ml .

o altezza minima da terra cm. 0,50 max. cm. 1,00;

o struttura portante, in metallo con piede e/o piedi infissi nel terreno ad una
profondita tale da garantire la resistenza alla spinta del vento;

o struttura del pannello portamanifesto, in materiale plastico o in lega leggera
(alluminio), con esclusione del legno o materiali non impermeabili, ancorato,
saldamente alla comice

o il materiale che compone gli impianti pubblicitari non dovra essere rifrangente a1
fasci di luce proiettati su essi;

TOTEM PUBBLICITARI

o non dovra avere ingombro maggiore alla base di 1 metro quadro, e altezza 3,50
ml;

o labase dovra avere caratteristiche tali da essere garantita la stabilita alla spinta del
vento;

o la struttura dovra essere in materiale plastico o in lega leggera (alluminio), con
esclusione del legno o materiali non impermeabili;

o il materiale che compone gli impianti pubblicitari non dovra essere rifrangente ai
fasci di luce proiettati su essi;

STRISCIONI PUBBLICITARI

o Dovranno avere un cavetto di sicurezza ed una corda nella parte superiore;

o La parte inferiore dovra essere lasciata libera consentendo la rotazione dello
striscione stesso;

o Dovra essere garantita la tenuta alla spinta del vento ~
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1/94 - Grafica Cavourese

Mod. RM/4 - 20,000 -

Prorincia di Tonino

Il presente regolamento

1) E' stato approvato con deliberazione del consiglio comunale n.41l
del 21.3.1995, divenuta esecutiva il giorno 27.4.1995, essendo
decorsi 20 giorni dalla data di ricezione da parte del Co.Re.Co.
dell'atto etesso senza che sia stata comunicata, ai sensi dell'art.
46, comma 1, della legge 8/6/1990, n.1l42, l'adozione di
provvedimento di annullamento;

2) E' stato ripubblicato, unitamente alla predetta deliberazione,
all'albo pretorio comunale per 15 giorni consecutivi a decorrere
dal 4.5.1995 ed & entrato in vigore il giorno 19.5.1995, successivo
a tale pubblicazione, ai sensi e per gli effetti del combinato
disposto dell'art. 7, comma 9 e dell'art, 54, comma 4, del vigente
statuto della cittd di Pinerclo.

Pinerolo, 22 maggio 1995

IL SEGRETARIO GENERALE
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Gt di Ponenots

MODIFICHE ED INTEGRAZIONI:

~

1) Il presente regolamento & stato integrato con deliberazione del
consiglio comunale n. 100 del 15.12.1997, divenuta esecutiva il
giorno 27 gennaio 1998, essendo decorsi 30 giorni dalla data di
ricezione da parte del Co.Re.Co. dell'atto stesso senza che sia
stata comunicata, ai sensi dell'art. 17, comma 40, della legge
n.127/1997, l'adozione di provvedimento di annullamento;

2) La predetta deliberazione n. 100, contenente il testo
dell'integrazione apportata, & stata ripubblicata all'albo pretorio
comunale per 15 giorni consecutivi a decorrere dal 27 gennaio 1998.

L'integrazione al regolamento & entrata in vigore il giorno 12
febbraio 1998.

Pinerolo, | 2 FEB (998

1) le tariffe, allegati "Al" e "A2" al presente regolamento sono
state modificate con deliberazione del consiglio comunale n. 12 del
26.2.1998, divenuta esecutiva il 16.3.1998, essendo decorsi 10
giorni dalla data di pubblicazione dell'atto stesso, ai sensi
dell'art. 47, comma 2, della legge 8/6/1990, n. 142.

La modifica al regolamento & entrata in vigore il giorno 1.1.1998.

Pinerolo, 23 marzo 1998

LE~REGGENTE
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%ownaa & Toxino

4) Il presente regolamento & stato modificato con deliberazione del
consiglio comunale n. 98 del 15.12.1998, divenuta esecutiva il
giorno 26 gennaio 1999, essendo decorsi 30 giorni dalla data di
ricezione da parte del Co.Re.Co. dell'atto stesso senza che sia
stata comunicata, ai sensi dell'art. 17, comma 40, della legge
n.127/1997, l1l'adozione di provvedimento di annullamento;

5) La predetta modifica & stata ripubblicata all'albo pretorio
comunale per 15 giorni consecutivi a decorrere dal 26 gennaio 1999
ed & entrata in vigore il giorno 11 febbraio 1999, ai sensi e per
gli effetti del combinato disposto dell'art. 7, comma 9 e dell'art.
54, comma 4, del vigente statuto della cittad di Pinerolo.

Pinerolo, 12 febbraio 1999
NERALE

TE)

6) Il presente regolamento & stato modificato con deliberazione del
consiglio comunale n. 65 del 29.11.1999, divenuta esecutiva il
giorno 12 gennaio 2000, essendo decorsi 30 giorni dalla data di
ricezione da parte del Co.Re.Co. dell'atto stesso senza che sia
stata comunicata, ai sensi dell'art. 17, comma 40, della 1legge
n.127/1997, l'adozione di provvedimento di annullamento;

7) La predetta modifica & stata ripubblicata all'albo pretorio
comunale per 15 giorni consecutivi a decorrere dal 13 gennaio 2000
ed & entrata in vigore il giorno 29 gennaio 2000, ai sensi e per
gli effetti del combinato disposto dell'art. 7, comma 9 e dell'art.
54, comma 4, del vigente statuto della cittid di Pinerolo.

Pinerolo, 1 febbraio 2000
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é} CITTA’ DI PINEROLO

Provincia di Torino
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8) Il presente regolamento ¢ stato modificato con deliberazione del consiglio
comunale n. 86 del 17.12.2002, divenuta esecutiva il 25.1.2003, essendo decorsi 10
giorni dalla pubblicazione dell’atto stesso, ai sensi dell’art. 134, comma 3 del D.Lgs.
267/2000;

9) La predetta deliberazione n. 86 del 17.12.2002, contenente il testo del
regolamento, integrato con le modifiche, ¢ stata ripubblicata all’albo pretorio
comunale dal 3.2.2003 al 18.2.2003.

Il regolamento € entrato in vigore il giorno 19 febbraio 2003.

Pinerolo, 7 aprile 2003 IL SEGRETARIO GENERALE
(Vinggnizo CI;I,]JA;;{AMONTE)
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10) 11 presente regolamento € stato modificato con deliberazione del consiglio
comunale n. 83 del 23.11.2004, divenuta esecutiva il 12.12.2004, essendo decorsi 10
giorni dalla pubblicazione dell’atto stesso, ai sensi dell’art. 134, comma 3 del D.Lgs.
267/2000: La modifica al regolamento (consistente nell’inserimento transitorio
dell’art. 11 bis) avra validita dal 1 gennaio al 31 marzo 2006.

11) La predetta deliberazione n. 83 del 23.11.2004, contenente il testo della modifica
apportata, ¢ stata ripubblicata all’albo pretorio comunale dal 17.12.2004 al 1.1.2005.

Pinerolo, 5 gennaio 2005

12) 11 presente regolamento ¢ stato modificato con deliberazioni del consiglio
comunale n. 103 del 23.12.2004, divenuta esecutiva il 10.1.2005, e n. 12 del
16.3.2005, divenuta esecutiva il 2.4.2005, essendo decorsi 10 giorni dalla
pubblicazione degli atti stessi, ai sensi dell’art. 134, comma 3 del D.Lgs. 267/2000:.

13) Le predette deliberazioni n. 103 del 23.12.2004 e n. 12 del 16.3.2005 contenenti
il testo delle modifiche apportate sono state ripubblicate all’albo pretorio comunale
rispettivamente dal 31.1.2005 al 15.2.2005 (in vigore dal 16.2.2005) e dal 7.4.2005

al 22.4.2005 (in vigore dal 23.4.2005).

Pinerolo, 24 maggio 2005







14) 11 presente regolamento ¢ stato modificato con deliberazione del consiglio
comunale n. 70 del 23.11.2006, divenuta esecutiva il 1.1.2007, essendo decorsi 10
giorni dalla pubblicazione dell’atto stesso, ai sensi dell’art. 134, comma 3 del D.Lgs.

267/2000:.

15) La predetta deliberazione n. 70 del 23.11.2006, contenente il testo delle
modifiche apportate, & stata ripubblicata all’albo pretorio comunale dal 8.1.2007 al

23.1.2007. le modifiche sono in vigore dal 24.1.2007).

Pinerolo, 1 febbraio 2007







16) Il presente regolamento ¢ stato modificato con deliberazione del consiglio
comunale n. 59 del 26/10/2011, divenuta esecutiva il 14/11/2011, essendo decorsi 10
giorni dalla pubblicazione dell’atto stesso, ai sensi dell’art. 134, comma 3 del D.Lgs.

267/2000:.

17) La predetta deliberazione n. 59 del 26/10/2011 , contenente il testo delle
modifiche apportate, & stata ripubblicata all’albo pretorio comunale dal 21/11/2011 al
6/12/2011. le modifiche sono in vigore dal 7/12/2011).

Pinerolo, 11 NOV. 2014
IL SEGRETARIO COMUNALE

(dott. Annamarig LORENZINO)
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